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OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

EL PERFIL DE DEMANDA DEL CONSUMO DE VINO EN LA PROVINCIA DE
MALAGA tiene como objetivos:

- Conocer el perfil de la demanda real y potencial del consumo de vino de
los residentes de la provincia de Malaga, y en especial de los vinos con D.O.
Malaga y D.O. Sierras de Malaga, en concreto sobre consumo, compra,
opinion, ...

- Conocer en profundidad el posicionamiento actual de estos vinos en la
provincia

- Permitir identificar posibles propuestas de actuacion que mejoren y
consoliden la comercializacion de este tipo de vinos en el mercado de
proximidad
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METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Para definir el Perfil de Demanda del consumo se ha realizado

una encuesta personal a la poblacién de mas de 18 anos y

residente en la provincia

Ficha Técnica
Puntos de muestreo y encuestas

realizadas
AmiTo: Tamafio
Provincia muestral Malaga 496 43,1
de Ma'laga 1.150 Marbella 128 11,1
Mijas 77 6,7
Fuengirola 72 6,3
Vélez- Malaga 70 6,1
Estepona 61 5,3
Torremolinos 60 5,2
Benalmadena 53 4.6
Nivel de Error Muestral: Antequera - 32
Conﬁanza: 95% BaO% Rincén de la Victoria 35 3,0
Ronda 33 2,9
Alhaurin de la Torre 28 2.4
Total 1.150 100,0
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METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El cuestionario contenia 35 preguntas que se divideron en tres bloques:

- Preguntas encaminadas a conocer el perfil del consumidor: la frecuencia de
consumo de diferentes bebidas incluyendo el vino, cuales son los motivos por los que
no consumen vino, en qué situaciones, cOmo consumen vino y conocimiento de las

denominaciones de origen

- Preguntas dirigidas a conocer el perfil del comprador de vino: donde lo suelen

hacer, precio, botellas que adquieren, frecuencias, estimulos para la compra, etc.

- Preguntas referentes a los vinos elaborados en Mélaga: conocimiento de la
Denominacion de Origen Malaga y Denominacion de Origen Sierras de Malaga,

valoracion de los vinos, presencia en restauracion, lugares de compra, etc.
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CONSUMIDOR DEVINO

Tipo de vino consumido

\ Tinto
Blanco

El vino tinto se configura
como el preferido por la
mayoria de los consumidores

Rosado
Dulce

Tipo de vino

Espumoso

Ninguno, compra
g 3 P

81,6
51,0
18,8
32,1
10,9

43

malaguefios (81,6%).

e El vino dulce estd en tercer lugar
del ranking con 32,1%

Frecuencia de consumo

Una vez a la semana

\ Dos o tres dias a la semana

No existe una tendencia clara
en cuanto a la frecuencia de
consumo de vino en la
provincia de Malaga.

Algunavez al mes
Dos o tres veces al mes

Muy esporadicamente

) Diariamente

e Unavezalasemana 20,7%y
* Dos o tres dias a la semana 20,2%

PERFIL DE DEMANDA DEL CONSUMO DE VINO EN LA PROVINCIA DE MALAGA 2014



CONSUMIDOR DEVINO

Momento de consumo

Enla comida

Celebracion o evento

El momento de mayor consumo es
la comida (52,7%) de los
encuestados

Aperitivo

Enla cena

Comida o cena de negocios

e Celebracion o evento (45,4%)
e Aperitivo (30,5%)

Despues de las comidas
Cocinando

Otros

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Lugares de consumo

4 )
El 55,2% de los encuestados

\

\

‘ . . .
| afirma consumir el vino en su
‘ [
| propia casa
\

\

\

\

\

\

I

|

Ensu casa
En celebraciones o eventos

Restaurantes

\§ J
e También es destacable en
celebraciones o eventos (44,1%)

e Restaurantes (38,2%)

Bares/ vinoteca

En casa de amigos

6.1%

En cafeterias/ tabernas/ pubs

0,0% 10,0 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
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CONSUMIDOR DEVINO

- La poblacion malaguefia prefiere consumir vino en reuniones de amigos y/o familiares, lo que

refuerza el caracter social del vino. Destacar que el 18,1 % consume vino en solitario

- Se consume una media de 4,2 copas a la semana, algo inferior al consumo de cerveza que es

6,15.

D. O. mas consumida
. . ., . Rioja I T
consume vino con Denominacion de Origen. Y la mas Ribera del Ducro EEETETN
. . o ) Malaga | INERETN
consumida es la D.O. Rioja, de hecho el 83,1% de los vattopene EEEEY

encuestados declaran consumirla habitualmente. Jere: NN
Cava m

]
Rueda 9‘ou,/

-El 56,6 % de la poblacion declarara que en ocasiones

Sierras de Malaga }

- Destacar que la tercera D.O. en orden de importancia para Ribeiro I 37.4%}
Montilla-Moriles [l | 6,70

el Consumidor de Vino es la D‘O. Mélaga (30,8%> 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%

1 ) ) ) Ultima D.O. consumida
- La tltima DO consumida mas respondida, antes de la Rioia

entrevista, es de nuevo la Rioja. Destacar de la DO. de vinos

Ribera del Duero

Malaga

de Malaga se sitGan en puestos mas elevados, aunque con Valdepenas
. . Sierras de Malaga
registros bajos:

Montilla-Moriles
Jerez

Cava

- D.O. Malaga (9,0%) -
- D. O. Sierras de Malaga (4,2%)
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CONSUMIDOR DEVINO

La marca mas consumida es:

* Protos (10,2%),

e Faustino (7%) y

* Marqués de Cdceres (5,8%) y
e Mdlaga Virgen (3,5%).

Otras marcas malagueias que también se han mencionado son:

e Carpe Diem
e Cartojal

e Quitapenas
e Los Aguilares

¢ Bardon de Rivero
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CONSUMIDOR DEVINO

En Espafia hay muchas D.O. y cada vez mejores vinos, es la
afirmacion mejor valorada, el 50% del total de encuestados esta
totalmente de acuerdo con dicha afirmacion

« Con promedios altos se encuentra probar vinos nuevos y a la preferencia de
vinos blancos al tomar pescado

e Los vinos tintos no son para el verano, el vino es la bebida favorita o mas
botellas pequenas en supermercados los encuestados no se han decantado
claramente ni a favor ni en contra

Total

Variables .
cons umidores
No me siento comodo eligiendo vino porlo que suelo delegarlo | 2,7
En Espana haymuchas DO ycada vezmejores vinos ||||| 4.1
g Me gusta probarvinos nuevos |||| 3,8
i Mas botellas pequefias en supermercados || 3,1
S Elvino es mibebida favorita || 3,1
En general,creo que los vinos tintos no son para elverano || 3,1
Cuando tomo pescado prefiero vinos blancos |||| 3,7
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HABITOS DE COMPRA DEVINO

Frecuencia de compra

4 )
El 20,7% de Ila poblacion Nocompro

encuestada no compra vino,
solo consume

\- Y
e Esporadicamente, no forma parte Una vez aimes
de su habito, el 30,7% ada dos

4.5

* Un 12,7% lo hace semanalmente

Otros

Lugar de Compra Sopemseat -

Gran superficie : I I : I

( ~ . \ Tienda especializada/ vinoteca i i i i i i i i
Los malaguenos prefieren Hervine goume o
comprar vino en los Bodegas F
supermercados rtere I T T R
\- J Cashcamy I
e Un 15,3% lo hace en Aeropuerto | i i | i i i i

| | | | | | | |

establecimientos especializados

e La compra en bodega solo un
5,4%

0,0% 100% 20.0% 30,0% 400% 30.0% 600% 700% 80,0% 90.0%
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HABITOS DE COMPRA DEVINO

[

N2 Botellas

1
Botellas

2,3
Botellas
Media

e Suele comprar 2 botellas de vino en cada compra
e Aunque la respuesta mas usual es 1 botella

Moda

7

\

Suele comprar vino para consumo propio o para reuniones ]

de amigos y/o familia

7

\

Motivos por los que compra vino ]

e La mitad de los encuestados compra vino porque le gusta tener en

casa

¢ Y 4 de cada 10 malagueios compra vino para momentos especiales

Precio botella de vino

e Diario entre 3,7 y 8 € la botella
 Vino Especial entre 11,2 y 29,6 € la botella
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HABITOS DE COMPRA DEVINO

[Estado de Opinion ]

e Los malaguenos suelen comprar mas “vino que hayan probado
antes” y suelen ser fieles a la marca (compran la misma marca de
vino)

e El43,4% de los encuestados no compra mas vino, cuando hay

promociones

* El 39,6% de los compradores de vino, no suele pedir consejo

Criterios compra de vino

e El precio y el tipo de vino (blanco, rosado o tinto) si influyen
bastantes para la compra del vino, asi como la Denominacion de
Origen

¢ Es indiferente el nombre, tamaiio de la botella, descripcion de la
contraetiqueta o de la etiqueta
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D.O MALAGAY D.O. SIERRAS DE MALAGA

Conocimiento de Vinos elaborados en Mélaga y Marcas

El 70% de la poblacion encuestada declara conocer algun vino elaborado
en la provincia

e Malaga/Montes de Malaga los mas conocidos (60,7%)
e Mollina (11%)
e Competa (7,9% ) y Ronda (6,6%)

e La poblacidon confunde la procedencia de los vinos. Ronda y Valle del
Guadalhorce han sido respondidas de forma singular

[Ma’laga Virgen es la marca mas conocida (40% de respuestas) ]

e Cartojal (19,4%)

e Pedro Ximénez (9,2%), Quitapenas (6,5%), Carpe Diem (6,4%)
e Competa (7,9% ) y Ronda (6,6%)

e Los Descalzos Viejos o Los Aguilares (1,1%)
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D.O MALAGAY D.O. SIERRAS DE MALAGA

Conocimiento de Vinos elaborados en Mélaga

4 )
El 90 % de los malagueios encuestados que
conocen vinos elaborados en Madlaga, conocen la Conoce 0s vinos DO Sieras de Malaga
D.O. Malaga
\. J
4 N B
. , Conocelos vinos DO Malaga
El 36,6% conocen la D.O. Sierra de Malaga
\ J

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 30%100%

Razones por las que no las conoce

No hay una buena promocion

No se ofrecen en los bares/tabernas

No hay en supermecados o grandes
superficies

No hay en las cartas de vinos de los
restaurantes

Otros motivos

No los veo en las tiendas
especificas(vinotecas)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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D.O MALAGAY D.O. SIERRAS DE MALAGA

Como conocio los vinos ...

C6mo conocié los vinos DO Milaga? Como conocié los vinos DO Sierras de Maliga?
El 50% los conocid en casa de amigos SR
e El propio consumidor malaguefio y el boca a Lovien e —
boca es uno de los principales canales para s semeros
. . Los vien tiendas especializadas Los vi en tiendas especializadas
hacer penetrar y consolidar los vinos de la N A

Informacion en periodicos o Informacion en periodicos o

provincia

00% 100% 200% 300% 400% 500% 60,0% 00% 100% 200% 300% 400% 500% 600%

Compra O consume...

4 )

El 90,2% de los encuestados que conocen la
D.O. Sierras de Malaga declaran comprarlo o
consumirlo, mientras que la D.O. Malaga,

Ha comprado o consumido: vinos de la

asciende al 88,5%. DO Sierras de Malaga
e Este alto grado de fidelidad una vez es Ha comprado o consumido vinos de a

conocida, demuestra que éstas son valoradas DO Mélaga
como un signo distintivo de calidad vy

diferenciacién a la hora de adquirir este tipo de

bebida.
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D.O MALAGAY D.O. SIERRAS DE MALAGA

Motivos de consumo...

El principal motivo argumentado es porque le
gusta (D.O: Sierras de Malaga un 73,3% y D .O.
Malaga un 58,3%)

e Una segunda opcién comentada es porque
guerian probar vinos de la tierra (un 45% de
las respuestas)

Oferta de vinos en Restaurantes

Oferta de vinos en lugares de

Compra

4 N\
D.O. Malaga: siempre o casi siempre un

38,1%
\

J

4 N
D.O. Malaga: Si que se encuentran es lo

mas respondido
\ J

N
D.O. Sierras de Malaga: la respuesta mas
habitual es nunca (31,5%)

\. J

4 )
D.O. Sierras de Malaga: la respuesta mas

habitual es nunca (37,5%) o rara vez

(25,0%)
\. J
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D.O MALAGAY D.O. SIERRAS DE MALAGA

Opini()n sobre los vinos...

LOS Consumidores malagueﬁos Opinan LaDO Mélaga se suele tomar mas en verano que en

inviemno | | | | | |

sobre la D.O. Malaga que son buenos m
Vinos, que Se pueden tomar como LaDO Malaga se puede tomar como ap eritivo |

aperitivo y que son conocidos vy
prestigiosos

LaDO Malagaes un vino conocido y prestigioso

j LaDO Malaga es un buen vino

00 05 10 15 20 25 30 35 40 45 50

( \ LaDO Sierras de Malaga se tratade vinos vivos,

Los consumidores malaguefios opinan sobre sleses eseee-
la D.O. Sierras de Malaga que son buenos
vinos, que son vinos vivos, alegres, frescos y .
que tienen caracter propio/diferente

La DO Sierras de Malaga es un vino conocidoy
\ ) prestigioso

LaDO Sierras de Malagaes un vinode variedad de
uvainteresante

La DO Sierras de Malaga posee unarelaciéncalidad-
precio adecuada

La DO Sierras de Malaga es un buen vino | } Il | | L 1 L 1 Il |
00 05 10 15 20 25 30 35 40 45 50
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CONCLUSIONES

- Presenta una edad media de 46 afios, principalmente es consumidor de vino Tinto (81,6%), aunque también bebe
blanco y dulce.

- El vino lo suele consumir acompafiado por amigos y/o familiares o pareja (solo un 18,1% lo toma solo),
normalmente en su casa o en celebraciones. Prefiere consumirlo en la comida (52,7% de las respuestas) o de
aperitivo. Se caracterizan por tomar una media de 4 copas de vinos a la semana; siendo su consumo o una veza la

semana o entre dos o tres veces.

-Suele tender a consumir vino de Denominacion de Origen, destacando la preferencia por Rioja, le sigue Ribera del
Duero y Valdepenas. Aunque opina que en Espafia hay muchas D.O. y cada vez mejores vinos y muestra cierta tendencia a

probar vinos nuevos.

-Para el consumidor malagueno es muy importante la relacion calidad- precio del producto. Son ellos mismos los
que eligen el vino y cuando compran, se decantan por vinos conocidos o con referencias Suelen comprar vino
para consumo propio o regalo, una media de 2 botellas y en supermercado o gran superficie.

-Por ultimo, respecto a la D.O. Malaga, piensan que es conocida y prestigiosa, y la asocian al consumo durante el
aperitivo.

- La D.O. Sierras de Malaga es menos conocida, (36,6% ) aunque los que la conocen opinan que es un buen vino, con caracter
propio/diferente e interesante. Normalmente, no es frecuente su presencia en restaurantes ni en los lugares tipicos de compra.

PERFIL DE DEMANDA DEL CONSUMO DE VINO EN LA PROVINCIA DE MALAGA 2014




B cscuela de
I organizacién
pall industrial

PERFIL DE DEMANDA DEL CONSUMO DE VINO EN LA PROVINCIA DE MALAGA 2014

Principales caracteristicas:

TIPOLOGIA DE CONSUMIDORES
DEVINO EN LA PROVINCIA DE
MALAGA

COFINANCIAN:

Elaborado por:

sopde.es UNION EUROPEA

sociedad de Planificacion y Desarrollo "Una manera de hacer Eufopa i

diputacion de malaga




CONOCEDORES TRADICIONALES

Las principales caracteristicas que los definen son las siguientes:

-Este tipo de consumidores presenta una edad media superior al resto, la edad media es de
51 anos

-Se caracterizan por ser los que mayor nimero de unidades de vino adquieren en cada
compra, asi como por ser los que mayor nimero de copas de vino consumen por
semana; siendo su consumo de manera diaria o dos- tres veces por semana.

-Dentro de este grupo, el porcentaje de consumidores que no toman vino dulce es superior al
resto. Suelen consumir vino en el aperitivo o durante la comida. Lo hace en casa 'y solo
O con su pareja.

-El vino es su bebida favorita. Prefieren los vinos con D.O. y para ellos es muy
importante la relacion calidad- precio del producto.

-Son ellos mismos los que eligen el vino y son mas flexibles a la hora de decidirse por

probar vinos nuevos.

-Se manifiestan a favor con la calidad y variedad de D.O. espafiolas y no creen necesario
que tenga que haber mas botellas pequefas de vino en los puntos de venta.

-Por tltimo, respecto a la D.O. Malaga, piensan que es conocida y prestigiosa, y la asocian al

consumo durante el aperitivo.

Conocedores
tradicionales

36%

poblacion
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CONSUMIDORES SOCIALES

-Ser de una edad media inferior al resto, es el grupo con la edad media mas joven
39 ainos.

-Dentro de este grupo, el peso de consumidores que toman vino dulce y espumoso es

superior al resto de los grupos. Asi mismo, es superior la cuota de los que
manifiestan no consumir blanco y rosado.

-Suelen consumir vino socialmente (en cenas o comidas con amigos, bares, Consumidores
vinotecas o celebraciones y eventos). sociales

-Manifiestan que el vino no es su bebida favorita y que lo consumen socialmente: en
comidas o cenas con amigos o en celebraciones y eventos, bares o vinotecas.

-No se suelen sentir comodos eligiendo vino, por lo que suelen delegar esto.

26%

poblacion

-Relacionado con lo anterior, afirman mayoritariamente que no consumen vinos con D.O.; es

por ello que no manifiestan una opini(')n clara sobre la variedad y calidad de las
D.O. en Espana.

-Existe cierta asoclacion con el nombramiento de las marcas mas conocidas
(Malaga Virgen) y con el consumo de D.O. famosas como: Rioja, Malaga y Cava.
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COMPRADOR OCASIONAL

El tercer grupo identificado se caracteriza en
comparacién con los otros dos grupos de consumidores

pOI’:

-Presentar una edad intermedia, de unos 45 anos. l Comprador l
ocasional

“El peso de los que consumen vino tinto en este
claster es significativamente mayor que en el
resto de grupos de consumidores.

-Suelen consumir vino con una frecuencia de una vez 38%
a la semana o dos- tres veces al mes, y en casa poblacién
de familiares o amigos.

-Otro rasgo caracteristico de este grupo es que
manifiestan estar totalmente a favor de la existencia de
mas botellas pequeﬁas en los puntos de venta.
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ESTIMACION DE CONSUMIDORES DE VINO

- Se estima que el 65% de la poblacion mayor de 18 anos es consumidora
de vino, por lo que el numero de consumidores de vino en la
provincia de Mélaga es de unos 850.000

- Seglin la encuesta el 68,5% es consumidor habitual por lo que unas
580.000 personas se estima que consumen habitualmente vino

-Dado que la mayor parte de estos consumidores han declarado consumir
o comprar vinos elaborados en la provincia, se estima que:

- unas 370.000 personas de la provincia han consumido o han
comprado vino de D.O. Mélaga y

- sobre 150.000 vino de D.O. Sierra de Mélaga
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CONSUMO MEDIO DEVINO

13.631
miles de litros
(3,5% de Espana)

4,2 15,6 litros
Copas vino anuales/consumidor

10,5 |. anuales/
poblacion >18
afnos

¥

Gasto de vino

8,2 . anuales/
habitantes

31

millones
de euros
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