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A lo largo de su exitosa trayectoria, el Instituto Superior de Economía Local de la Di-

putación de Málaga ha aportado al conjunto de la sociedad un necesario catálogo de 

formación continua en importantes materias como la hacienda pública, presupues-

tos, fi nanciación local, contratación pública, auditoría pública, ordenación urbanísti-

ca, gestión museística, estabilidad presupuestaria y otras materias de interés para las 

Entidades Locales, sus entes instrumentales y las entidades sin ánimo de lucro. La 

dedicación de este organismo a la transparencia y su compromiso con una sociedad 

más informada es el mejor aval de su actividad, recogida desde el punto de vista de 

la imagen en este libro histórico de carteles que recorre una muestra de los últimos 

quince años del ISEL.

A través de ellos podemos conocer cuáles han sido sus prioridades, basadas en la 

actualización de conocimientos de los empleados públicos y ciudadanos en general 

sobre la legislación que afecta al día a día de la relación de los contribuyentes con la 

administración; pero también tenemos la oportunidad de analizar la evolución de las 

técnicas de cartelería, una disciplina artística tal vez menos conocida que otras como 

la pintura o la escultura, pero muy cultivada por los responsables de ISEL, dependiente 

de la Delegación de Economía y Hacienda de la Diputación.

A lo largo de los últimos dos años, ISEL ha contado con la participación y colaboración 

de destacados Técnicos, Subdirectores y Directores Generales de la Administración 

General del Estado, Autonómica y Local que se han desplazado a Málaga para formar 

a altos cargos, directivos y empleados públicos de la provincia, así como a profesio-

nales liberales, en los últimos avances impulsados por el Gobierno para la gestión 

económica de las Entidades. La Diputación de Málaga ha sido por tanto un lugar de 

encuentro y formación para la mejora de la gestión pública, pero también un punto de 

referencia de la evolución de la cartelería local. 

La serie mostrada en este libro sigue una evolución que va desde la muestra del patri-

monio industrial malagueño, refl ejo de la actividad económica de los inicios del siglo 

XX, hasta una conceptualización cromática rayana en lo abstracto. Y ello sin olvidar 

unas últimas versiones fi gurativas que añaden al catálogo general de ISEL, una va-

riedad temática coherente con su trayectoria iniciada en 1997. Una de estas obras, 

cedidas por su autor, Suárez-Chamorro, ha sido incorporada al patrimonio artístico de 

la Diputación de Málaga.

La combinación de arte y utilidad pública que alcanza ISEL con sus carteles y sus jorna-

das profesionales hacen de él un organismo comprometido con la formación pública 

local para un mejor servicio a la provincia y a sus instituciones. Como tal, ISEL es único 

al crear un modelo de formación y comunicación en la Administración pública local, 

con una vertiente artística complementaria que merece la pena compilar y disfrutar. 

Do Elías Bendodo Benasayag 
Presidente de la Diputación de Málaga
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El atractivo visual y la fuerza emotiva del cartel hacen de él una forma efi caz para 

comunicar mensajes, por esta razón el cartel ha pasado a ocupar, en los medios de 

comunicación, un importante lugar. El cartel permite llegar a gran cantidad de público 

sin necesidad de invertir grandes recursos. Sus posibilidades comunicativas depen-

den, en gran medida, de su calidad técnica y estética y de su adecuada ubicación. El 

mensaje de un cartel debe ser global, percibiéndose como un todo en el que cada ele-

mento se integra armónicamente y crea una unidad estética de gran impacto. Muchos 

estudios han defi nido a los carteles como “un grito en la pared”, que capta nuestra 

atención y nos obliga, de alguna manera, a percibir el mensaje.

Entre los antecedentes del cartel podemos citar las albas romanas o los graffi tis de la 

desaparecida ciudad de Pompeya. Con el descubrimiento de técnicas de reproducción 

de la imagen, como la xilografía y posteriormente la imprenta, el cartel va a adquirir 

una enorme relevancia, primero al servicio del poder político y religioso y posterior-

mente como medio de información comercial.

La evolución de las artes gráfi cas va a permitir que el cartel consiga excelentes cotas 

artísticas siendo objeto de interés de renombrados artistas que van desde Toulouse 

Lautrec a Gaudí.

Hay que destacar el cartelismo publicitario francés del siglo XIX y la abundante pro-

ducción que adquiere el cartel político en España durante la República y la Guerra civil.

El cartel es un medio de expresión que ha evolucionado con la sociedad y la cultura. 

Por lo tanto, además de su función de comunicación temporal y su uso ornamental, 

puede ser considerado como un documento en donde quedan plasmados la historia 

y el desarrollo de la sociedad.

Asistimos a un proceso de innovaciones aceleradas de las tecnologías de infor-

mación que está conduciendo a la eclosión de nuevos medios y servicios, que a 

su vez están generando multiplicidad de nuevas formas de comunicación. En este 

mundo cambiante y cada vez más tecnifi cado pudiera parecer que el cartel y su 

función estuvieran destinados a desaparecer. Sin embargo, el cartel cada día con-

tinúa experimentando cambios y manteniendo un papel destacado en la comu-

nicación gráfi ca contemporánea. El cambio de estilos y de imágenes en el cartel 

cambia como si fuera una moda, pues llegan nuevas expresiones y formas de ver 

las cosas, lo cual provoca un cambio muy seguido en el trabajo de los cartelistas.

La Diputación de Málaga no es ajena a las posibilidades comunicativas y estéticas del 

cartel, utilizándolo de manera recurrente y asegurándose así una buena dialéctica en-

tre emisor y receptor. En esta línea el Instituto Superior de Economía Local (ISEL), de 

entre los medios gráfi cos, ha apostado por el uso del cartel para difundir y dar a cono-

cer sus distintas funciones y actividades, tales como sus cursos y seminarios. A lo lar-

go de sus años de existencia el cartel se ha establecido como un modo de promoción 

publicitaria cuya vigencia no se cuestiona y en el que se ha mantenido fi el a la calidad 

y buen hacer en su edición. El uso de la fotografía, el color o las líneas, son algunos de 

los elementos que se enmarcan estos años de creación artística. En esta colección del 

ISEL los objetos inanimados cobran vida al combinarlos con colores y formas. 

Además de la gran cantidad de diseños, en esta nueva recopilación el cartel se con-

vierte en un soporte innovador frente al cual el diseñador se plantea problemas como 

la composición, la estructura y la legibilidad del mensaje. Destaca el buen uso de la 

imagen y la utilización del arte para propósitos sociales, más que meramente para 

motivos decorativos. La presente edición se enmarca dentro de la línea de publicacio-

nes del ISEL caracterizadas por el cuidado de los aspectos formales y estéticos y por 

responder ante todo a aspectos pedagógicos y didácticos. 

Dª Mª Francisca Caracuel García
Vicepresidenta Primera y Diputada Delegada de la 
Delegación de Economía y Hacienda de la Diputación 
de Málaga
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La iconografía actual mantiene una deuda con el cartel desde hace más de un siglo. 

Desde que se iniciaron los primeros planteamientos gráfi cos de fi nales del XIX, el car-

tel ha sido un vehículo de comunicación excepcional para plasmar la larga y compleja 

historia europea, desde la publicidad de marcas de empresas elevadas a categoría 

de arte, a la representación icónica de los confl ictos bélicos. El estilo de artistas re-

nombrados se intuyen en la larga serie de carteles que han ennoblecido las ciudades 

desde que Jules Chéret y Toulouse-Lautrec decidieron extender sus genialidades al 

papel-cartón. Hoy en día, integrados en las colecciones de los museos, se exhiben con 

orgullo en exposiciones monográfi cas en todo el mundo.

Uno de los medios, quizá el más emblemático, que utiliza ISEL para presentar sus 

programas de formación, es el cartel. A través del cartel, ISEL logra la simbiosis de un 

maridaje en principio complejo y que se resiste a la fusión. El arte puesto al servicio 

de la formación, y no al contrario; el arte medio vehicular para impactar en el admi-

nistrador de servicios públicos, una llamada sublime a la formación especializada en 

la Res pública. Como muestra, un fragmento de la obra de Suárez-Chamorro titulada 

“elemento de tortura II”, un collage de técnica mixta y naturaleza intimista, que tras-

ciende los recuerdos del autor, y que sirve de formato publicitario para anunciar, no un 

evento cultural o comercial, sino un curso sobre la nueva ley de contratación pública. 

Un cartel transgresor para ofrecer en febrero de 2000, con el nuevo siglo, una ley re-

levante en el sector público. Una obra para trascender, pues mientras las leyes mutan 

y se modifi can, el cartel mantiene su vigencia y hoy aún puede ser apreciado en las 

exposiciones de los Carteles de ISEL.

ISEL, y su director Suárez-Chamorro, inicia en 1997, esta aventura. Un viaje por sus sue-

ños y recuerdos de su Bedmar natal, zona de frontera y de mitos por revelar, que co-

mienza a plasmar desde los años sesenta en los más diversos medios. Desde entonces, 

experimenta con la pintura, la escultura, el grabado, el collage, la fotografía, el video, con 

las más diversas técnicas. Todo medio es útil para expresar emociones, para materializar 

la complejidad del encuentro entre la razón y la irracionalidad de las sensaciones.

De ahí el rechazo y la atracción que provoca en el espectador, convertido en sujeto 

activo y destinatario de una formación especializada, la serie de carteles de ISEL. El 

economista, el servidor público comprometido, un hombre de orden, de un lado, fren-

te al manipulador de objetos, al rebelde y al artista.

Y en una y otra vertiente ha sabido resistir la monotonía de lo cotidiano, la presión para 

encerrar su genialidad en su bulbo raquídeo, la mezquindad y la mediocridad que nos 

rodea y que nos empuja a la pasividad, a no hacer para no molestar. 

Suárez-Chamorro, heredero de una cultura de fronteras milenarias, de territorios atro-

pellados, de bosques de olivos reverentes, ha resistido la presión y la invitación al 

anonimato. Saltar de sus primeras exposiciones presentadas con seudónimos no de-

bió ser fácil, como tampoco unir su faceta artística al economista que lleva dentro, al 

formador de formadores.

Sus primeros carteles separan la obra, la expresión artística, del mensaje. Leo tex-

tualmente, el procedimiento en materia económico-administrativa de las Corporaciones 

Locales. Palacio de Congresos de Torremolinos. Diputación de Málaga. Curso práctico, 21 de 

febrero’97.Cursos de Formación. Diputación de Málaga. Área de Hacienda. Un mensaje 

para iniciados, no precisamente atractivo, sobre fondo rojo y amarillo pajizo, que ocu-

pa la tercera parte inferior de un cartel de un formato de 42*29 cm. En las dos terce-

ras partes despliega su imaginación, su faceta lúdica. Y esa faceta es precisamente la 

novedad. Podía haber mantenido por comodidad, el mensaje directo y crudo, a la que 

por otro lado estamos habituados, “el procedimiento …” sobre fondo rojo y limonado, 

y hubiese sido sufi ciente, pues es lo habitual en los carteles de programas formativos. 

Suárez-Chamorro va a más. No le basta anunciar una programación formativa cuali-

fi cada y necesaria en provincias. Necesita trascender la programación. Transgrede el 

mensaje y nace así el cartel como expresión artística.

La transgresión es también evolución. La delimitación contextual en su primer cartel 

entre la obra y el mensaje es meridianamente clara. Fronteras establecidas entre lo 

uno y lo otro. Sobre un fondo rugoso y gris emerge una composición, abstracción 

de números arábigos y romanos, sobria y sencilla fl anqueada, como apunté, en un 

parte inferior por un anuncio de formación sobre fondo rojo y limón. Mil novecientos 

noventa y siete y noventa y ocho mantienen ese formato. Una precisa separación entre 

el artista y el economista formador. A partir del noventa y ocho, forma y anuncio se 

fusionan, se maridan, se confunden. ISEL y Suárez-Chamorro se han reencontrado. A 

partir del 98 los carteles son más personales. En el espectáculo pictórico y formativo 

anidan todo tipo de técnica. De nuevo el mestizaje, el desecho de los objetos cotidia-

nos encuentran un sitio en la iconografía de Antonio. Objetos al servicio del mensaje, 

Do Manuel Esteban Cabrera
Director General de Economía y Hacienda
Diputación Provincial de Málaga

Carteles ISEL, 
el medio es el mensaje
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como el cartel que sirve de soporte anunciador del III Máster de la Universidad de Má-

laga en cooperación internacional y gestión de proyectos de desarrollo 2000-2002 en el año 

2000. Qué mejor que unos viejos prismáticos para visionar y acertar en proyectos de 

cooperación internacional. 

O, saltando a dos mil uno, el cartel sobre fondo azul cielo - anunciador de un curso 

de espacios para vivir. Urbanismo, planeamiento, medio ambiente y delitos relativos a la 

ordenación del territorio. V encuentro de urbanistas públicos que enmarca una fotografía 

de una máscara antigas. Espacios para vivir, sin contaminación, sin auxilio de caretas.

Acostumbrados a la ausencia de color en la obra de Antonio, al vacío existencial que 

emana de sus grabados, el inicio del siglo impregna el cartel de color. Una amalgama 

de verdes, ocres, rosados, azules, violáceos y rojos violan la programación formativa 

de 2001: ley de presupuestos y sistema tributario local, contratación pública, patrimonio 

municipal, tesorería y financiación local, procedimiento administrativo, desarrollo local, es-

pacios para vivir, auditoria, contabilidad y recaudación pública local, avanzar en la igual-

dad, y gestión local. El nuevo siglo viene cargado de cursos formativos desde ISEL, 

sumergidos en el color.

Color que retorna en un nuevo giro interpretativo a los oscuros y tornadizos ocres y 

azules casi negros en su serie sobre el puerto de Málaga, constante en el pensamiento 

de Suárez-Chamorro, en 2003. 

El puerto sigue presente en la oferta formativa de ISEL en 2004. Auxiliado por la fo-

tografía, rinde homenaje al Silo-Catedral de Málaga, como él lo denomina, testimo-

nio histórico de almacenamiento del trigo. Estas fotografías y las que reproduce en 

2005 y 2006 muestran imágenes de un pasado industrial. Desde el silo de cereales 

a chimeneas de viejas fábricas, o torres de refrigeración, testigos mudos del pasado 

industrial de Málaga. Esta serie de fotografías imitan la obra que Hilla y Bernd Becher 

iniciaron en las postrimerías de los años 60 y primeros 701, sobre las edifi caciones 

industriales en el mundo y que lograron concienciar a la opinión pública para la recu-

peración de muchas de ellas. La técnica fotográfi ca de Suárez-Chamorro se caracteriza 

1. Las obras de los Becher forma parte de la colección del MOMA.

por su realismo, buena técnica, encuadres adecuados y aprovechamiento de la luz 

mediterránea. Admiro personalmente la reproducción fotográfi ca que hace de la anti-

gua fábrica de azúcar de Maro, una construcción abandonada y en ruinas, necesitada 

urgentemente de rehabilitación y nuevos usos. Se puede apreciar en el cartel de enero 

de 2005, propuesta de programa formativo Presupuesto’2005. Novedades en el sistema 

tributario y financiero local. X convocatoria. Sirva el testimonio de ISEL como reclamo 

para su recuperación.

Dos mil doce es el año de reproducciones surrealistas de perfi les de caras. Cualquier 

objeto desechado es utilizado, colocado, o retorcido para presentar facetas de la mas-

cara humana. Desfi lan ante nuestra vista, reproducciones fotográfi cas de oleos sobre 

los que se vuelcan trompetas, trozos de tela de saco pespunteados, máquinas de afei-

tar, o fundas de aluminio de gafas, transmutadas en narices, bocas u ojos. De nuevo 

vestigios fi eles de una antigua civilización.

A medida que ISEL madura y se consolida en la provincia como organización espe-

cialista en cursos de formación para altos cargos, directivos y empleados públicos, la 

programación se amplia. Se extiende a materias propias de la Administración, desde 

la Contratación al Presupuesto Público, y también se sumerge en aspectos insospe-

chados como el protocolo institucional y la comunicación pública, cuestión por cierto 

necesitada de continua mejora. 

Mejorar la imagen de lo público a través del cartel y la formación especializada, es una 

preocupación y una constante de ISEL. La exposición de carteles ISEL: 97-12 celebrada 

en marzo de 2013 en la sede de la Diputación de Málaga es una muestra de ello. A tra-

vés de ella, se puede apreciar la evolución de la plasmación de una voluntad artística 

constante, machacona, y también la oferta variada de cursos formativos celebrados 

en Málaga, oferta que permanecerá y podrá ser conocida en el futuro, pues Arte y 

Formación unidos forman parte del Patrimonio Artístico de la Diputación Provincial 

de Málaga, legado generoso de su autor.

Aprecien pues esta exposición itinerante por Andalucía, marca inconfundible de la 

casa ISEL-SUÁREZCHAMORRO-DIPUTACIÓN DE MÁLAGA.
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Francisca Torres Aguilar 
Historiadora del Arte

No quisiéramos empezar hablando de la crisis como tan acostumbrados estamos 

en estos últimos tiempos, pero no nos queda más remedio. Señores, por si alguien 

no se ha enterado, estamos en crisis. Por fortuna, no todo pasa por un momento de 

regresión o de decrecimiento, en el caso del cartel podemos asegurar que se realizarán 

menos ediciones, menores tiradas, se adaptará a la red, se reutilizará y reciclará, pero 

no está en crisis. El motivo, es un producto histórico que ya ha pasado por muchas 

crisis económicas, sociales, intelectuales, guerras, etc. y de todas ha salido indemne. 

Es un buen momento para exponer el porqué de su supervivencia.

Estamos inmersos en las costumbres y usos impuestos durante las últimas décadas 

del siglo XX, la tecnología se ha colado en nuestras vidas y las redes sociales se han 

convertido en el medio de comunicación más popular y usado desde la invención, 

posiblemente, del teléfono. Estos tres factores contribuyen poderosamente en la pro-

ducción y pervivencia del cartel con las mismas funciones que se le han ido otorgando 

a lo largo de su historia1 y algunas más que la crítica y los estudiosos han de ir añadien-

do a las tradicionales. Por ejemplo, la versatilidad que tiene su diseño y como se ha 

benefi ciado de las herramientas digitales para un mayor acercamiento al público y a la 

calle a través de diseños más atractivos y acorde con el gusto imperante. No podemos 

negar que el cartel sigue inmerso en el paisaje urbano, tanto en los lugares específi -

camente diseñados para él (OPIS y MUPIS2 que los singulariza y exhibe a modo de 

museo metropolitano), como en su vertiente más callejera en muros, paredes, es-

1. En este punto, no está de más recordar algunos de los textos antológicos referentes al cartel 
que aunque pendientes de una revisión exhaustiva aún se mantienen vigente. Textos como: ENEL, 
F., El cartel: Lenguaje, Función, Retórica. Valencia Fernando Torres, 1971; RENAU, J., Función 
Social del Cartel. Valencia, Fernando Torres, 1976; BARNICOAT, J., Los carteles, su historia y su 
lenguaje. Barcelona, Gustavo Gili, 1976; CORONADO E HIJÓN, D., La metáfora en el espejo: 
teoría e historia del cartel publicitario. Sevilla, Ed. Alfar, 2003.
2. Objeto Publicitario Iluminado y Mobiliario Urbano para la Presentación de Información.

caparates, puertas, adquiriendo en ocasiones 

un tinte canalla que tan bien sienta al diseño 

alternativo de panfl etos y pasquines, y de los 

que tendremos oportunidad de hablar.

De momento, dejémonos de generalidades 

y pasemos a exponer como ha ido en estos 

últimos años la edición de carteles y su vigen-

cia cultural en Málaga. Y realmente, estamos 

de suerte, tanto a nivel de atención mediática 

como de estudio, el cartel ha estado muy pre-

sente en nuestras calles y en los espacios ex-

positivos. Sólo en este 2012, el cartel ha sido 

objeto de atención por diferentes museos y 

espacios expositivos. A nuestro entender, de 

entre estos eventos, destacar la exposición 

antológica que el Museo Picasso Málaga ha dedicado al cartel, “El cartel europeo, 

1888-1938”, una magnifi ca muestra en la que se pudo disfrutar de ejemplares históri-

cos nacionales e internacionales, las infl uencias de las vanguardias y la convivencia de 

diferentes estilos. La gran calidad de los carteles, el particular modo de exhibirlos, la 

esmerada edición del catálogo y la estudiada campaña de publicidad y marketing, la 

han convertido en una de las mejores muestras de la temporada3. 

3. Nos hemos limitados a la ciudad de Málaga pero hay que señalar la importante presencia de 
carteles dentro de la programación de cultural de otras ciudades, tales como “Saul Bass. Carteles 
de Cine” en el Círculo de Bellas Artes de Madrid (10 de octubre de 2012-13 de enero de 2013) o 
“El Origen del Arte Publicitario” en el Centro Cultural Bancaja de Valencia (13 de marzo de 2012 al 
26 de agosto de 2012).

El cartel en 
tiempos de crisis. 

Revisión a la actualidad 
gráfi ca por la ciudad

[ P R Ó L O G O ]

Imagen del Cartel de la Exposición
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El mismo Picasso también ha sido objeto de una exposición sobre sus carteles. De 

todos es conocido el buen hacer que el pintor malagueño en este terreno. Él mismo 

ilustró y rotuló carteles para actos y eventos culturales propios y ajenos alcanzando 

altas cotas de expresividad e iconicidad a razón de su importante peso en el mundo 

del arte4. En esta ocasión, la exposición en cuestión, se trata de una colección parti-

cular perteneciente a Francisco Quero, gran admirador de los carteles picassiano, y 

que la Diputación ha tenido a bien promover a modo de muestra itinerante por las 

principales ciudades de la provincia como Marbella, Antequera, Alhaurín de la Torre, 

Vélez y otras tantas cuyas salas han sido escenario para los 55 carteles originales que 

componen la muestra. Tuvimos la oportunidad de visitar la antequerana en el mes de 

mayo lo que nos ofreció una estupenda ocasión de disfrutar de cerca de estos carteles. 

Una muestra que recoge distintas temáticas y todo el repertorio iconográfi co del autor. 

El único inconveniente fue que en ocasiones la masifi cación y la falta de una mayor 

criba a lo hora de seleccionar las piezas entorpecieron un mejor disfrutes de litografías 

originales y obras muy pocos conocidas.

4. Sobre este tema consultar: RODRÍGUEZ, L.C., Picasso en sus carteles: imagen y obra. Madrid, 
Arte, 1992; LUNA, J.M. y ANGLADA, R., Los Carteles de Picasso, Málaga, CEDMA, 2011. 

Por otra parte, las muestras han estado diversamente representares en los últimos 

años con la presencia de autores locales como las llevadas a cabo por el Ateneo sobre 

los Carteles de Eugenio Chicano en 2011 dentro de los actos celebrativos de los 75 años 

del pintor y que se extendió al Museo de las Cofradías de Málaga con sus carteles y 

pinturas cofrades durante la cuaresma del mismo año. O las distintas exposiciones 

que se han podido ver en el Museo Revello de Toro en torno a la pintura para carteles 

que el pintor y académico ha realizado para ferias, Semana Santa y carnavales. 

Otras tantas exposiciones han tenido lugar aunque sólo ha llegado hasta nosotros de 

forma sesgada y con escasa información, lo que nos obliga a posponer su cita para 

otra ocasión. 

Aunque tendremos oportunidad de extendernos más a lo largo de este texto sobre los 

carteles del ISEL, colección perteneciente al Instituto Superior de Economía Local de la 

Cartel de la Exposición “Los Carteles de Picasso” para Estepona y Vélez-Málaga y una imagen de la inauguración en Alhaurín de la Torre, tomada de alhuríndelatorre.es. Como ocurre regularmente en los 
carteles anunciadores de exposiciones, los mismos motivos pictóricos o litográfi cos se convierten en carteles anunciadores.

Cartel de la fi esta de presentación del cartel del Carnaval con el logotipo de la Asociación del Amigos del Carnaval y los carteles correspon-
dientes a 2012 de Andrés Mérida y a 2013 realizado por Francisco Naranjo.
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Diputación de Málaga, y de la que ya contamos con dos ediciones de su catalogación5, 

nos gustaría reseñar, que dicha colección se ha expuesto de forma itinerante desde 

2007 por diversos puntos del planeta cuidando su puesta en escena y el tono expo-

sitivo con la incorporación de pinturas y collages originales motivos compositivos de 

dichos carteles. Entre las distintas muestras, citar la que se pudo ver en la sede de 

AT4 en el Parque Tecnológico de Andalucía, en las Salas de AENA en la Terminal del 

Aeropuerto Pablo Ruiz Picasso o en la sede de Radio Televisión Andaluza. En breve, 

se será posible hablar de un nuevo discurso expositivo con las incorporaciones de los 

últimos años.

En el momento de hablar de la dinámica publicitaria ofi cial, aquellos carteles que 

conforman la triada festiva (y representativa) de las instituciones públicas de cara al 

gran público: Los carteles de Feria, Semana Santa y Carnaval. La particular sinergia de 

elección del cartel o del cartelista, su impacto mediático y sus posibles lecturas nos 

enfrenta a un fenómeno muy curioso según se mire desde distintas perspectivas. No 

entraremos aquí a desglosar una a una las muchas razones del porque estos carteles 

se han convertido en un evento cultural más en el ámbito de la ciudad, un debate 

anual en tornos a sus defensores y detractores, una vuelta de tuerca más en la polé-

mica sempiterna si la pintura (o la fotografía) es, o no es, la apropiada para plasmar 

todas aquellas emociones y sentimientos que encierra nuestra tradición, etc. Pero es 

evidente un hecho, cada febrero (bueno, este año ha sido en diciembre) cuando se 

presenta el cartel del Carnaval; cada enero, cuando se pregona el cartel de Semana 

Santa y cada agosto con el de Feria, corren ríos de tinta al respecto y en el caso de las 

redes sociales, la noticia corre como la pólvora. Quien tenga un mínimo interés en el 

tema, sólo tiene que entrar en algún foro para obtener las primeras impresiones del 

cartel, o del cartelista, incluso antes de ver la imagen reproducida. El porqué es senci-

llo, si entendemos nuestra cultura local: estos carteles son un adelanto de la fi esta, un 

objeto de coleccionismo (casi de culto, en lo referente a la Semana Santa) y un motivo 

5. Estos carteles han sido atención de estudio en los anteriores textos: VV.AA. Carteles del ISEL. 
Málaga Instituto de Estudio Portuarios, 2001; VV.AA. Carteles del ISEL por Suárez-Chamorro 
(1997-2006). Málaga, ISEL, Diputación de Málaga, 2006.

de lucimiento institucional6. Por último, siempre se ha olvidado un factor importan-

te, ¿Sirven realmente como carteles anunciadores o publicitarios? Pues, francamente, 

podemos hablar de informar, o de contener un mínimo de información práctica pero 

difícilmente pueden llegar a competir con anuncios más persuasivos o campañas tu-

rísticas más completas. 

Pero en nuestra breve revisión a este género, sólo destacaremos el impacto social y 

visual que su publicación tiene en nuestro entorno. Empezaremos por el cartel del Car-

naval que si bien se recurre a su historia para cimentar sus bases actuales, es un géne-

ro que no termina de cuajar en nuestros creadores. Las ediciones de los últimos años 

se han visto fortalecidas por eventos de presentación y fi estas en calles y plazas pero 

aún, ya sea porque la fi esta en sí sigue sin mover en masas a los malagueños o porque 

tampoco la oferta carnavalera termina de agradar, no llega esa popularidad esperada, 

esa aceptación total a la bacanal de don Carnal. Los carteles se repiten sin mucho éxito 

y, ciertamente, con poca originalidad tratando de recuperar una iconografía más que 

manida. En algunos de estos casos incluso con poco acierto en la ejecución aunque, 

eso sí, como corresponde a esta fi esta cargados de coloridos y viveza.

El siguiente hito cartelístico a lo largo del año es el cartel de Semana Santa, el cartel ofi -

cial, se entiende, ya que en estas últimas décadas los carteles con esta temática se han 

popularizado hasta la saciedad. Pese a la situación económica de muchas de las cor-

poraciones e instituciones que respaldan este tipo de cartel, no se ha notado de forma 

sustancial su presencia ante el público dado que buena parte de la fi nanciación de los 

costes son asumidas por fi rmas privadas que, a su vez, lo emplean como sponsor. Por 

otra parte, la historia del cartel de la Semana Santa7 ya sido estudiado en su conjunto 

para volver al tema, aunque no quisiera dejar de reseñar la paradoja ocasionada por 

la edición del cartel de 2012 en el que la modernidad pictórica se ha incorporado a 

su historia reciente con la reproducción de un lienzo de 1967. Este lienzo de Manuel 

6. Otra consecuencia interesante a nivel de producción artística son las colecciones de obras 
pictóricas que dichas instituciones están creando en base a estas obras que motivan el cartel. 
Pero este tema ha de ser estudiados con otro tipo de tratamiento.
7. CLAVIJO, A. y RAMÍREZ, J.A., El cartel de la Semana Santa. Málaga, Museo diocesano de Arte 
Sacro, 1981; TORRES AGUILAR, F., El cartel de la Semana Santa de Málaga (1980-2008). Málaga, 
SPICUM, Universidad de Málaga, 2009.

Exposición Carteles ISEL. Sala de Exposiciones Terminal Pablo Ruiz Picasso. 
Aeropuerto de Málaga

Exposición Carteles ISEL. Sala RTVA, La Cartuja SevillaCartel con la reproducción de la obra 
Cristo de Manuel Mignorance de 1967
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Mingorance fue donado a la Agrupación de Cofradías por el mismo autor y se juzgo 

muy acorde con la dinámica actual para poder representar la celebración de la Semana 

Santa. Paradójico sobre todo cuando en los “mentideros” de la ciudad se comentaba 

la excesiva modernidad de la obra para tal fi n. En defi nitiva, queríamos dejar de mani-

fi esto simplemente como la imagen que se relaciona con lo moderno, aunque fueran 

realizadas hace casi medio siglo, no son bien entendidas en aquellas manifestaciones 

relacionadas con la tradición popular pese a su buena factura y expresividad.

De nuestra triada nos queda el festivo por excelencia, el de la Feria de Agosto de la 

ciudad, cuya presentación y puesta en escena nunca deja indiferente a nadie. Tras 

los últimos lienzos con más o menos fortunas, este año se volvió al concurso como 

medio de selección del cartel, recurso que no es nuevo ya que en otros momentos de 

la historia reciente del cartel de feria ya se había empleado y también con resultado 

muy desigual. La cuestión es que este año se anunciaba como una posible incursión 

en el diseño gráfi co comercial, se ha convertido nuevamente en una nueva polémica. 

El cartel en cuestión no desagradó aunque tampoco entusiasmara al público en gene-

ral y a los afi cionados al tema en particular, pero su extrema simpleza rayaba en un 

motivo más que explotado por la misma publicidad comercial (en especial, la del cine) 

hasta tal extremo que se acusó a la autora de emplear una plantilla de las muchas que 

facilitan los programas caseros. Ana Soro, publicista, ganadora del concurso y autora 

del cartel presentó un fondo blanco rasgado tras el que se puede ver el tradicional es-

tampados de lunares rojos, tan andaluz con prototípico de nuestra cultura, y acompa-

ñado por el lema “Descúbrela”, ciertamente, un slogan que entra dentro del discurso 

publicitario. Una polémica que duró lo que duran las noticias en la web, poco más que 

dos ediciones de los diarios.

No podemos vaticinar mucho más sobre las futuras líneas de creación artística sobre 

este género de cartel. Mientras que el mecanismo que los promueven y las institu-

ciones que los respaldan mantenga esta dinámica difícilmente se podrá hablar de un 

cambio o de cierta originalidad. Realmente, siempre hemos pensado a título personal, 

que una ciudad que cuenta con una Escuela de Arte y una Facultad de Comunicación 

y otra de Bellas Artes, aunque muy jovencita aún, no sea capaz de dar un giro o cierto 

grado de efi cacia comunicativa en lo referente a los carteles ofi ciales.

En cambio, eventos culturales de la ciudad también fi nanciados con dinero público, sí 

pueden presumir de un mayor despliegue gráfi co. Nuestro referente cinematográfi co 

a nivel nacional, el Festival de Cine Español de Málaga8, ha alardeado durante varios 

años de carteles de una gran calidad. Tanto, cuando ha sido realizado bajo encargo, 

como cuando se ha elegido por convocatoria pública en concurso, los carteles re-

sultantes mantienen una gran fuerza visual y plástica, y se esfuerza en innovar en la 

iconografía que relaciona el cine y la oferta de sol y playa sin caer en demasía en los 

tópicos más sobados. Las ediciones de estos últimos años han tenido a bien renovar 

los iconos referidos a la gastronomía (el pescado y el espeto de sardinas) y la partici-

pación de la ciudad y, por ende, del público asistente al festival. La quinceava edición 

contó con un cartel en el que se premiaba la originalidad a lo hora de relacionar las 

butacas dentro de la sala de cine con las escamas del pescado. El equipo que presentó 

la propuesta fue el estudio malagueño bRIDA9 quienes también realizaron el logotipo 

y anagrama del festival como entidad. El resultado es una imagen, no sólo novedosa, 

sino más acorde con el estilo retro y digital que predomina en los medios gráfi cos. 

También fue un estudio con ofi cina en la ciudad, El CUARTEL10, el que resultó premia-

do en la edición del concurso de 2011. Como recogía la prensa escrita y digital en su 

momento, el cartel  presenta “un equilibrio entre el peso del cine y el de la ciudad”11. 

Por último y por cambia el comentario con respecto a la iconografía, comentar que el 

cartel que representó al festival de cine de Málaga en 2010 se tituló “El Encuentro” y 

está fi rmado por Bart Futura12. La multitud de pinceladas de color que supone la indu-

mentaria de esos personajes en plano cenital dio pie cromático a los diseños de los 

restantes elementos informativos del festival como la web y los programas de mano.

También relacionados con el universo fílmico, los carteles del festival Fancine depen-

diente de la Universidad de Málaga está aportando su granito de arena en las pu-

blicaciones de carteles como llamativos reclamos al público más joven. Este festival 

que tiene más de dos décadas de historia se ha caracterizado por crear una línea 

8. TORRES AGUILAR, F., “Actualización de la estética del cartel en un nuevo género: los carteles 
de festivales de cine”, Boletín de Arte, nº 21, 2000, pp.: 395-414.
9. Se pueden consultar sus trabajos en http://brida.es/el_estudio.php 
10. Su portafolio puede verse en http://www.elcuartel.es/ 
11. Diario sur (edición digital) del 10 de noviembre de 2010, http://www.diariosur.es/20101110/
local/festival-malaga/cartel-festival-cine-malaga-201011101146.html 
12. Fuentes por confi rmar.

Portadilla de las bases para el Concurso de 
Carteles de Feria. Una simplifi cación de la 
tradicional biznaga no sin cierta elegancia en 
la elección del color y la forma.

Cartel de la Feria de Málaga 2012 de Ana Soro. Si podemos extraer alguna conclusión respecto al diseño de las últimas ediciones del cartel sería la simplifi cación manifi esta 
en los motivos, en el colorido y en la composición, líneas compositivas muy básicas como la diagonal y la vertical. El color no 
termina de aparecer uno único como color corporativo del evento, sino que se modifi ca en pos de la propuesta de diseño.
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argumental entre la temática del festival y su presentación al público de forma gráfi ca. 

Si los carteles de Pepe Oyarzábal fueron reconocidos por su originalidad y la forma 

de adaptar los lugares emblemáticos de la ciudad en la escenografía del cartel, las 

últimas ediciones incorporan un repertorio de cultura pop muy comercial y jugando 

con la estética del terror y del cómic con grandes dosis de realismo. La gran acepta-

ción que han tenido algunos de estos carteles se han manifestado en la petición por 

parte del público de artículos como camisetas y bolsas con el motivo de estos carteles 

(en concreto, el editado en 2010) y que la organización decidiera adoptar el motivo 

iconográfi co como logotipo del festival. Este motivo es el “gato de la suerte”, Zhaocai 

Mao en China o Maneki-neko en Japón, con la consecuente adaptación a su versión 

de terror la que tanto revuelo ocasionó y que ha dejado cierta huella en los carteles de 

este festival. Si se había jugado con la perversión de los objetos buscando su lado más 

surrealista, fetichistas y sugestivos, los actuales prefi eren sacar el lado más diabólico 

de cuantos elementos cotidianos pasen por su fondo. En la última edición, la tradicio-

nal máquina de escribir que tantas y tantas veces ha representado el género del cine 

negro, se ha convertido en un instrumento de dolor y tortura que haría las delicias de 

los protagonistas de la saga de Saw.

El cine no es el único evento cultural que mueve al diseño en la ciudad, instituciones 

culturales como el teatro Cervantes, o el Centro Cultural de Ollerías, o el Ateneo pro-

mueven todo tipo de actividades entre las que podemos destacar las relacionadas con 

el teatro y la música. Los festivales de teatro clásico, de jazz o el anuncio de las tempo-

radas líricas y los conciertos de la fi larmónica son anunciados por medio de diseños 

muy cuidados que, sin embargo, se decantan por una austeridad gráfi ca y cromática 

en pos de una máxima comunicación que asegure la función informativa de estos 

carteles. No podemos olvidar que estos diseños o partes de ellos forman parte de un 

todo en el que su versatilidad es fundamental a la hora de plasmarlo en programas 

de manos o folletos, ya sean dípticos o trípticos que han de hacer perdurar la infor-

mación durante mayor espacio del tiempo en las manos de usuario. De las muestras 

más representativas a nivel gráfi co, el festival de Teatro cuenta con una importante 

trayectoria en cuanto a carteles. Unos carteles que durante las semanas previas al 

festival y su celebración engalanan las calles próximas al teatro y la fachada de mismo 

modifi cando considerablemente su aspecto habitual. Desde hace unos años el Teatro 

Cervantes cuenta en su organigrama de un departamento de diseño cuyos miembros 

se encargan de todo el procedimiento de plasmar en imagen la información referente 

Últimas ediciones de los carteles del festival Fancine

Los carteles diseñados para el XXVII Festival de Teatro de Málaga y el IV Festival Internacio-
nal de Tango.

Última edición del festival de Jazz que cuen-
ta con una imagen muy minimalista con la 
consiguiente cita al mundo del Jazz
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a los espectáculos. Desde el programa de mano hasta las banderolas son gestadas 

con plena libertad artística (salvo en los casos de que compañías y artistas traigan su 

propia publicidad)13. 

No podemos trazar unas líneas generales que nos oriente a la hora de clasifi car estos 

carteles. Sí es cierto, que a lo largo de los últimos años se han convertido en una ima-

gen corporativa en la que han predominado el rojo, el negro y el gris con el logotipo 

y el anagrama incorporados en los faldones de los carteles potenciando esta imagen 

de “ofi cialidad”. La puesta en valor y reinauguración del Teatro Echegaray nos ofrece 

nuevas piezas y un nuevo anagrama con una imagen más moderna y menos sobria 

que la del Teatro Cervantes. Respecto a la iconografía de estos carteles se encuentra 

estrechamente relacionada con el género y la temática del festival en cuestión tendien-

do a la connotación más popular como el caso del festival internacional de Tango o la 

mera reproducción de escenas del espectáculo para las temporadas líricas. Los con-

cernientes al festival de Jazz han lucido una estética muy internacional en relación a 

13. Esta información ha sido consultada al responsable de promoción y participación del Teatro 
Cervantes, Gonzalo Aurioles, al que le agradecemos su atención por atendernos.

este género en el que se presta a jugar con todos aquellos elementos relacionados con 

su ejecución y puesta en escena. La última edición de dicho festival cuenta con una 

muestra de cartel casi minimalista en el que se hace alusión al sentido más beat del 

jazz con esa cuerda rota que forma un arabesco dinámico que se transforma en texto.

Mención aparte merece los festivales veraniegos como el ya tradicional Terral, un fes-

tival que ha contado con distintas ubicaciones y sedes pero que en los últimos años 

se viene celebrando en el aforo del Cervantes. La imagen de este festival pasa por ser 

más “refrescante” y aunque no sólo su programación va dirigida al público más joven, 

la imagen que suele ofrecer de cara al público es más desenfadad y jovial como corres-

ponde a un evento estival.

El teatro infantil también ha llenado ese hueco cultura que tenía la agenda malagueña 

tanto desde instituciones públicas como privadas y ofrecen una imagen un tanto fuera 

de los cánones establecidos en el gusto local transformando la imagen infantil con 

estilos pop y más trasgresores. No olvidemos que en este sentido el público infantil 

bebe de fuentes audiovisuales más dinámicas y menos edulcoradas de las tradicional-

mente estampas victorianas de hace unas décadas superando incluso al monopolio 

Distintas ediciones de los carteles del Festival del Verano Terral. En ellos se reúnen una serie de imágenes referentes a lo estival, lo vacacional y cierto aire juvenil.

El imaginario infantil para la publicidad se ha nutrido desde sus inicios en los dibujos animados y el comic generando un buen número de 
recursos para el lenguaje publicitario
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estilístico de Disney. En este sentido el cuidado en el diseño del programa infantil es 

encomiable por parte de estos promotores ya que su buen hacer permite a los papas y 

mamas (no olvidemos quienes son al fi n y al cabo los responsables de las actividades 

culturales de los retoños) de los futuros afi cionados a las artes escénicas reparar en 

estos anuncios dentro de una gran oferta publicitaria.

Continuando con instituciones cuyos programas culturales se relacionan con músi-

ca, teatro o cualquier manifestación artística, en este caso no totalmente pública, ya 

que el Ateneo de Málaga es una asociación sin ánimo de lucro y de utilidad pública y 

que ofrece un amplio abanico de actividades. Como tal publica una serie de carteles 

y folletos divulgativos e informativos sobre papel o destinados a la web que cuida y 

manifi esta una clara vocación comunicativa y estética. Tampoco podemos darle un 

corpus común o una clasifi cación porque la propia dinámica de estas ediciones es 

muy heterogénea y diversa. 

Los eventos que cada año realiza una llamada de atención sobre el mundo editorial son 

las Ferias del Libro y las Ferias del Libro Antiguo y de Ocasión. La primera de ella está 

organizada por la Asociación Provincial de Librerías y Papelería en estrecha relación con 

la Asociación de Editores de Andalucía con el respaldo institucional de Ayuntamiento, 

Diputación, Universidad, etc. Este encuentro en el Parque de la ciudad se anuncia 

mediante carteles y programas de manos con escasa presencia en el paisaje urbano 

desde nuestro modesto punto de vista. Dichos carteles han recorrido un amplio es-

pectro estético e iconográfi co desde sus 42 ediciones. Buena parte del reclamo visual 

que se ha empleado se concentra el libro como objeto en el que se almacenan conoci-

mientos como en su faceta de entretenimiento y parte del ocio de los ciudadanos. En 

palabras de Antonio Martín Oñate, buen conocedor de la Feria del libro de la ciudad, 

los distintos autores de los carteles han priorizado en sus obras el amor y respeto por el libro, 

olvidando el aspecto indudablemente comercial que conlleva toda feria… Más adelante, 

en el mismo texto, reconoce que,…es ésta una asignatura pendiente de la Comisión de 

la Organizadora, aunque reconoce con gran acierto que el cartel como la fotografía 

sirve para recordar cómo éramos cuando ya no somos. La contemplación de una colección 

monográfica de carteles nos evoca inevitablemente la memoria de los fue cada una de las 

historias de aquello que representan. De ahí la importancia de su conservación14. La historia 

14 MARTÍN OÑATE, A., La feria del Libro de Málaga. Crónica de más de 40 años. Málaga, Univer-
sidad de Málaga, SPICUM, Servicio de Publicaciones, Feria del Libro, 2010, pp.: 74-77.

Algunas muestras más de carteles sobre eventos culturales. El primero de Jesús Navarro Guille, sobre montaje fotográfi co incluye elementos fantásticos en forma de globos y dirigi-
bles que tanto gustó en el diseño victoriano y que la estética steampunk ha recuperado dentro de otros géneros. El segundo recoge un motivo muy empleado dentro la comunica-
ción visual sobre lo relacionado con el teatro con la peculiaridad de ser una escultura en miniatura, al igual que los carteles diseñados por el Estudio Narita para el Festival de Cine 
Francés de Málaga en los que se redunda en los clásicos icono de la cultura francesa
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del cartel queda refl ejada en el epígrafe relacionado con el cartel siendo muy curioso 

como el escritor da por hecho que los mecanismos de producción y diseño de estos 

carteles no cumplen fehacientemente con el cometido anunciador pese a manifestar 

que tampoco los carteles elaborados por la Consejería de Cultura y que se reutilizaban 

para el resto de las provincia andaluzas acometía esta labor siendo necesario una 

versión que incorporar la entidad local.

También el universo literario dentro de sus innumerables géneros ha participado en 

estos carteles con más o menos acierto como reclamo publicitario. Sí debemos se-

ñalar que en las últimas ediciones pese a la aportación gráfi ca que puede facilitar las 

herramientas digitales queda de manifi esto una clara falta de ideas y originalidad que 

repercute en una escasa efi cacia a la hora de acometer su función informativa.

Tampoco debemos olvidar las breves, por la facilidad en las que caen en el olvido, aun-

que pertinaces campañas relacionadas con la lectura y su fomento. Así como los mu-

chos carteles con carácter formativo que las instituciones educativas editan, reeditan 

o difunden como en el caso de aquellas celebraciones internacionales o conmemora-

ciones dentro de un marco más amplio. Las instituciones que los promueves buscan 

acercar un producto al público receptor de estos mensaje atendiendo al lenguaje que 

les resulte más familiar y más atractivo. Por este motivo, la ilustración y el estilo car-

toon suele emplearse acompañado por un texto cuyo estilo se adapta al conjunto de 

la imagen. Muchos de estos carteles exhiben una gran sencillez y garantiza su lectura 

con formas y colorido simples y escuetos. La adopción de motivos infantiles y juveni-

les suele facilitar esta tarea y en algunos casos se logran unos diseños de gran belleza. 

Aunque no es un tema que nos toque de lleno, no nos gustaría dejar de reseñar el 

enorme impacto comercial que los libros o cuentos ilustrados están alcanzando y la 

ingente calidad de los ilustradores que trabajan en este género15. 

En Málaga hemos pasado de una gestión cultural en la que los eventos se manifesta-

ban por su ausencia hasta el extremo en el que, en algunas áreas, se multiplican hasta 

eclipsarse los unos a los otros. Esto es lo que ocurre con los programas relacionados 

15. En una búsqueda simple por la red hemos localizado abundante información sobre el tema, 
una multitud de exposiciones por la geografía española y publicaciones de carácter periódico y 
extraordinarios que denota una gran vitalidad en este ejemplo. Sólo como ejemplo, recomendar la 
publicación que editó la Fundación Patio Herreriano, Patria Común. Delibes Ilustrado, cuyo catá-
logo no sólo es una buena muestra de diseño editorial, sino que a nivel expositivo ha constituido 
todo un evento artístico y literario. Puede consultarse en http://www.museopatioherreriano.org/
MuseoPatioHerreriano/exposiciones/patria-com%FAn_delibes-ilustrado 

Las últimas ediciones de los carteles de la feria del libro de la ciudad ha contado desde la fi rma de pintores y artista de la ciudad como Paco 
Aguilar o Rafael Pérez Estrada hasta el encargo a profesionales del diseño. De forma generalizada suelen presentar características similares, 70 x 
50, 4 tintas y 300 ejemplares de tirada 

Las ilustraciones son motivos de muchos carteles, en algunos casos como reutilizados para el cartel y en otros realizados de forma 
exclusiva para el mismo. Esta son dos muestras, la primera de la ilustradora húngara Andrea Perilik-Husienovic y el segundo ejemplo 
de Jorge Cabrerizo Cabhur para la celebración del día del Libro.
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con el tebeo, género éste que encontramos en sus diferentes versiones y estilos sin ol-

vidarnos de una peculiar parafernalia generada de la cultura pop y del mundo del man-

ga y el videojuego. Estos carteles beben de sus propias fuentes puesto que proceden 

de un género gráfi co muy extendido y extensible con una retórica muy conocida por 

los más jóvenes y los menos jóvenes. Los salones del cómic de urbes como Barcelona, 

Madrid, Avilés, Gijón, Coruña, Granada, Sevilla, Carmona,... sólo por mencionar algu-

nas, han creado una iconografía de dichos carteles alusiva al homenajeado o el tema 

principal en torno a la que se programe el evento que se ha mantenido como tónica 

general en los pósters de estos encuentros. La fuente principal iconográfi ca y retórica 

se origina desde su propio medio de expresión y muchos de los autores de cómic han 

colaborado en la realización y producción del cartel16.

 En nuestra ciudad, las ediciones se están cuidando a razón de la proliferación de dibu-

jantes, guionistas, colorista y entintadores que desde hace más de una década están 

16. Este es un estudio que está pendiente de realizarse con vistas a su estudio y clasifi cación.

trabajando17 en este sector aunque esto no quiere decir que sean ellos mismos los que 

realicen estos anuncios pero sí que se empleen parte de su trabajo en la ilustración de 

los carteles. En muchos de ellos, el plasmar una viñeta o el detalle de una portada e 

imitar el estilo de la tipografía de la publicación en cuestión es un recurso muy habitual 

frente a experimentos caseros con Photoshop no exentos de cierta gracia fancinera.

La apertura de nuevas salas de espectáculos y café teatros ha generado una nutrida 

colección de carteles anunciadores en los que espectáculos y grupos de música rock y 

pop, independientes o comerciales, pujan por llamar la atención del viandante en su 

vaivén cotidiano. Lo enorme variedad de motivos y estilos propulsados obviamente 

por los programas de diseños domésticos y profesionales hacen difícil su valoración 

como objeto artístico porque es tan remarcado su vocación funcional y práctica que 

prevalece sobre cualquier otro aspecto que deseemos ver sobre ellos. Pero sobre todo 

destacar como domina un estilo predominantemente vintage con gran cantidad de 

17. Muchos se asombraran a comprobar este particular en la publicación: Ilustradores Andaluces 
2. Cómic y animación, Jerez, EH Editores, 2012 o si también en el apartado autores de la web 
http://www.tebeosfera.com/portada.php esta página goza de gran prestigio entre los afi cionados 
y conocedores del género ya que se caracteriza por un gran rigor informativo.

Los eventos relacionados con el mundo del comic se publicitan por un medio de cartel con su propio lenguaje e incluso los mismo 
autores se convierten en cartelistas como la ilustración de Juan José Ryp para Imaginamálaga en 2009 en la realizas versiones propias 
de personajes muy conocidos y de sus creaciones personales o la versión de Wonder Woman pin-up de Marian Burgos para el Primer 
Salón del comic de Málaga

Recopilación de carteles de promociones y conciertos de los últimos espacios para espectáculos que han abierto sus puertas en Málaga y en los que se alternar las imágenes “ofi ciales” de los grupos y conciertos con la 
impronta propia de cada sala



24

C A R T E L E S D E L I S E L

citas y homenajes a carteles históricos a tipografía clásicas, recuperando de forma 

falsamente entre manual y los tipos estarcidos, letras de impresión mecánica o las 

manuales18. Otra característica común es la enorme cantidad de información visual 

que presentan buena parte de estos carteles y su tendencia a lucir la monocromía en 

combinación con la fotografía en blanco y negro, o, por el contrario, el exceso de color 

en diversos elementos que componen el cartel. Como decíamos, resulta complejo 

realizar una clasifi cación simplifi cada por las muchos productos como estos que se 

generan. 

El deporte también tiene cabida en el imaginario gráfi co de la ciudad. La promoción 

del deporte como ocio, participación social y bien estar de la ciudadanía por parte de 

los poderes públicos y de instituciones privadas que colaboran en estas actividades 

emplean el cartel como medio más habitual de comunicación e incluso se cuidan 

sus presentaciones y logos en pos de captar nuevos adeptos al deporte tanto a nivel 

18. BLACKWELL, L., Tipografías del Siglo XX. Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 2004; HELLER, S. & 
ANDERSEN, G., New Vintage Type. Classic Fonts for the Digital Age. London, Thame and Hudson, 
2007; HELLER, S. & ILIC, M., Escrito a mano. Diseño de letras manuscritas en la era digital. Barce-
lona, Ed. Gustavo Gili, 2004. 

participativo como espectadores. Hay que señalar que el repertorio temático está 

sometido a la prueba en cuestión y sobre todo a la iconografía tradicional que la liga 

a la imagen de la ciudad (el mar, la farola, la catedral, etc.) y a los logotipos y anagra-

mas de los promotores y colaboradores de la actividad. Si bien en algunas se relega 

el icono deportivo por la imagen fotográfi ca de la localización o las mascotas tan 

habituales en estos carteles, la tendencia más reciente va más acorde con el diseño 

digital con una paleta cromática muy atractiva y composiciones dinámicas y enérgi-

cas como corresponde a un llamamiento a la participación. Distintos ejemplos para 

el anuncio de la Maratón y Media maratón ciudad de Málaga, en los que predomina 

el color y la reproducción de los hitos monumentales de la ciudad como parte de la 

promoción de la misma.

La gran fuerza mediática que poseen estas actividades o deportes como el futbol o 

el baloncestos permite que se empleen los escudos y logotipos de los equipos con 

fi nes muy diferentes a la identifi cación institucional dentro de campañas publicitaria 

de otra índole y temáticas. Ejemplos como el Málaga Club de Fútbol o el Unica-

ja Club Baloncesto en su promoción como equipo o como reclamos publicitarios 

comerciales o no, son muestras más que evidentes de imágenes identitarias con 

fuertes lazos sociales por la asimilación que se realiza con la ciudad.

Distintos ejemplos para el anuncio de la Maratón y Media maratón ciudad de Málaga, en los que predomina el color y la reproducción de los hitos monumentales de la ciudad como parte de la promo-
ción de la misma

El tirón mediático de los deportes de la ciudad genera que su imagen corporativa se emplee dentro de campañas de diversa índole como las turísticas en la del Málaga para 
Champion League o las de carácter social del Unicaja. Hemos querido incluir la pantalla de la web del Málaga C.F. para la captación del socio en la que reproduce mediante una 
fotografía de un jugador la conocida composición del cartel “I want you for U.S. Army” de James Montgomery Flagg



25

C A R T E L E S D E L I S E L

Pero empezábamos hablando de crisis que, como puede apreciarse muy raramente 

podemos hablar que por ello haya menguado el número de ejemplares o de motivos 

e incluso el presupuesto para carteles, aunque no hemos atendido hasta el momento 

al leif motiv crisis como tal. Y ciertamente, desde que en la campaña electoral para las 

elecciones municipales de 2011 saltara a la palestra el movimiento 15M, el aparato 

gráfi co que ha generado desde todos los soportes es digno de mención. El hecho de 

contar con el respaldo de la ciudadanía y de la juventud como motor generador ha 

provocado una vertiente publicitaria muy relacionada con las redes sociales e internet 

como plataforma fundamental aunque, en las calles, han sido sobre papel, tanto en 

carteles como en folletos, grafi tis o pegatinas donde se ha manifestado de forma más 

contundente. Lejos de querer asimilarse a tendencias políticas y sindicales se adoptó 

una estética netamente social y civil y en plena comunicación con todos los compo-

nentes de la sociedad y aun adoptando una retórica con similitudes a los manifi estos 

sociales sindicalistas y obreros se trató de alejar de consabido estilo soviético al que la 

movilizaciones del Primero de mayo nos tienen acostumbrado. El color más empleado 

fue el amarillo, color que garantiza la llamada de atención pero también carga de ener-

gía y énfasis el mensaje a transmitir. Los eslóganes (“Toma la calle”, “Democracia real, 

ya”, “Indígnate”…) a reproducir por los carteles fueron tan rápidamente asumidos que 

constituyeron por sí mismo un motivo para su reproducción a nivel gráfi co predomi-

nando sobre la imagen. Como en tantas otras campañas sociales, estos carteles se 

reprodujeron manteniendo el anonimato de su creador o creadores. 

Hasta donde hemos comprobado con este breve recorrido por la actualidad del cartel 

podemos testimoniar que, sin duda, haberlos haylos, y en cantidad. También que el 

diseño se han consolidado como parte de las instituciones públicas y privadas que 

confían en profesionales esta parte tan importante de la comunicación y de la propia 

imagen corporativa. No podemos negar que el público parece reaccionar con las dis-

tintas y diversas campañas que se van publicitando en nuestras calles, al igual que la 

publicación o la presentación de un cartel sigue siendo objeto de atención por parte de 

los medios de comunicación locales y en primera instancia de las redes de sociales y 

los blogs y web que son empleados como vehículo de difusión. También el cartel sigue 

protagonizando tesis19, estudios de investigación y artículos académicos a nivel local y 

nacional, y como expusimos en un principio, no deja de ser motivo de muestras y exhi-

biciones consiguiendo grandes dosis de retroalimentación, ya que de todos es sabido, 

tras una exposición hay un cuidado proceso de investigación y estudio que genera 

publicaciones que vuelven a poner en circulación estos carteles. Bien es cierto que su 

información impresa ha quedado para la memoria, no deja de tener un componen-

te emotivo cuando nos volvemos a reencontrar con ellos. Llegado este momento de 

reencuentro con algunos de los anteriormente citados carteles, pensemos “yo estuve 

allí” o “yo participé” con una media sonrisa en los labios.

Bibliografía:

BERGER, J., Modos de ver. Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 2006 (1ª, 1974)

BLACKWELL, L., Tipografías del Siglo XX. Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 2004.

COSTA. J., Diseñar para los ojos. Bolivia, Grupo Editorial Desing, 2003.

HELLER, S. & ILIC, M., Escrito a mano. Diseño de letras manuscritas en la Era Digital. 
Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 2004.

HELLER, S. & Andersen, G., New Vintage Type. Classic Fonts for Digital Age. London, 
Thames and Hudson, 2007.

RÍOS MOYANO, S., “¿Hacia dónde camina el diseño gráfi co en Málaga? Moderni-
dad en un solo click”. Cuadernos ISEL de Gestión Pública Local, 2008. 

VV.AA., Memoria de lo efímero. Catálogo de los carteles de la biblioteca Pública de la Sevilla 
ingresados por Depósito Legal. Sevilla, Junta de Andalucía, Conserjería de Cultura, 2008.

19. Como ejemplo, MARTÍN EMPARA, A., El diseño gráfi co en la exposición ibero americana de 
Sevilla 1929, dirigida por Sebastián García Garrido, defendida en el Dpto. de Historia del Arte de 
la Facultad de Bellas Artes de la Universidad de Málaga.

Las manifestaciones gráfi cas generadas por los movimientos sociales de nuestra historia reciente tienen en común una importante presencia de elementos urbanos, el anonimato de la ciuda-
danía y el amarillo como color de base
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Cuando terminábamos el trabajo de recopilación y catalogación de los carteles del 

ISEL en 2006, teníamos la certeza de saber que esta colección no quedaría inconclusa. 

Por el contrario, aspirábamos a conocer de primera mano los cambios de estilos y 

formulas cartelísticas que ya aventurábamos en el epílogo del Catalogo de 2007. Pues, 

fi nalmente, vamos a asistir a una nueva aportación cartelística con los correspondien-

tes carteles de estos últimos seis años.

Comenzaremos señalando que las secuelas de los carteles para el año 2007 continúan 

con una interesante galería de fotografías sobre el patrimonio industrial malagueño, lo 

que implica una permanencia en nuestras retinas y, por ende, en la memoria de nues-

tro maltrecho legado fabril. Este recordatorio permanecerá gracias a la persistencia 

en la difusión de estas series de carteles por medio de exposiciones itinerantes y su 

divulgación en la red. También, recordar que este, que fue rico patrimonio, ha queda-

do refl ejado en los carteles sin fi ltros ni tapujos, con sus herrumbres y desconchones 

porque el autor ha querido poner en relieve aquellos detalles que, aún en ruinas, man-

tienen su orgullosa belleza, no sin cierto reproche encubierto. Por otra parte, aquellos 

que aún presumen de parte de su entereza no dejan lugar a duda de su reivindicación 

por la pervivencia. 

Los carteles de 2008 van estar marcado por una personalidad propia y una elegancia 

conferida por tintes sugerentes de cine negro y un soterrado sentido del humor. La 

base de estos carteles es la bicromía de la fotografía con notorios juegos de texturas 

y elementos en apariencias inconexos cuya conjunción formal proporciona un sinfín 

de lecturas sobre su signifi cación, sin duda, buscando la sugestión sobre la imagen. 

Por el contrario, en los carteles editados en 2009, se nos presenta de forma un tanto 

virulenta la reconciliación con el marco rural, rustico e incluso folclórico del que hace 

alarde la narrativa gráfi ca de Suárez-Chamorro. La fotografía del cartel anunciador de 

la Jornada sobre la Regulación Financiera… es un canto gore a las tareas relacionadas 

con la matanza del cerdo con un resultado estético muy acorde con la vertiente post-

moderna de convertir los fl uidos orgánicos, como la sangre, y materiales vivos o cru-

dos, como la carne, en medios de expresión artística.

Como en anteriores ediciones, estos carteles cuentan con una cuidada edición, tanto 

en composición como en la elección de tipografía y color con el valor añadido del tex-

to explicativo sobre el motivo gráfi co del mismo. Los textos informativos se ordenan 

de forma lógica e intuitiva buscando una legibilidad estética sin omisión de la tarea 

comunicativa. Incorporan elementos nuevos como los códigos de barras sin más fun-

ción que marcar los ritmos entre las cajas de textos y los códigos QR con una fi nalidad 

mucho más práctica.

Hasta esta segunda década del siglo XXI no vamos a encontrar otro cambio en el estilo 

de los carteles anunciadores del ISEL. Y este cambio consiste en un retorno revisio-

nista a la propia obra gráfi ca de Suárez-Chamorro. El reencuentro con su particular 

lenguaje de abstracción informalista y una fi guración objetual de la que tanto gusta en 

sus cuadros-esculturas-collage. Recurre nuevamente a la sencillez del color ciñéndose 

a los básicos que nos recuerdan al universo mironiano y a los símbolos cercanos al 

admirado Tapiès. Los materiales como la arpillera o los cantos rodados se desnudan 

y adquieren un nuevo protagonismo como elementos estéticos-formales aunque con 

una gramática compositiva innovada como ocurre en el cartel Curso de Contabilidad 

Pública y Control 2012 en el que se vale de la superposición de planos para evocar la 

fi guración y, en concreto, al retrato. Unas propuestas que tampoco nos son del todo 

desconocidas dentro de la producción del artista pero que apuntan una investigación 

en soportes y materiales que ya se vislumbraba en las obras de fi nales de los años 90 

y que, de nuevo, señalan hacia la apertura de un prometedor camino en la adaptación 

de la obra pictórica o escultural al lenguaje del cartel.

Carteles del ISEL, 2006-2012
[ P R Ó L O G O ]
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Cartel realizado con motivo de la Jornadas Económicas Locales 2007. Novedades de la 

Ley de Presupuestos celebrados durante los días 23, 24 y 25 de enero de 2007

“La Refi nería de Aceite de Oliva Antequerana S.L. tuvo un destino muy diferente al 

original. Aunque fue concebida como fábrica para refi nar aceites vegetales en 1920, 

nunca realizó tal labor, a pesar de contar con toda la maquinaria necesaria. En su 

lugar, sirvió como almacén de fertilizante desde 1945 hasta la década de los ochenta. 

Actualmente se conserva tanto el edifi cio como la Chimenea, los cuales son un bello 

ejemplo de arquitectura industrial.” 

Fecha: 2007
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del Curso sobre Gestión Cultural 2007. El Cartel: El Grito 

Contemporáneo. Tasación, Gestión y Valoración del cartel celebrado durante los días 21 

de febrero al 16 de marzo de 2007 

“La Fábrica de Cemento Portland de la “Sociedad Financiera y Minera, S.A.” fue 

inagurada en Málaga en 1925 como la primera planta productora de cemento artifi -

cial de Andalucía. Se ubicó en la barriada de La Araña, frente al popular “Peñón del 

Cuervo” y pasó a ser una fábrica de cementos naturales originaria de 1914 a una de 

cementos Portland, caracterizada por la dureza de su material. Hoy en día, aunque 

continua en activo, sólo se conserva de las instalaciones primitivas el edifi cio que 

alberga las ofi cinas y el laboratorio de la fábrica.”

Fecha: 2007
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa





C A R T E L E S D E L I S E L

34

Cartel realizado con motivo del X Encuentro de Contratación Pública 2007. Novedades 

en el proyecto de Ley y Concesión de obra pública celebrado los días 19, 20 y 21 de 

marzo de 2007

“La fábrica de Esencias Saisse Cavalier S.L. a orillas del río Guadalhorce en Álora, 

tiene su origen en 1920 cuando su fundador, Dionisio Saisse, se afi ncó a fi nales 

de la década de los veinte en esta localidad malagueña. Dedicada a la creación de 

esencias de cítricos, tuvo que cerrar por falta de materia prima en 1972. Con sus 

dos naves, un depósito de agua elevado, un cobertizo y una esbelta chimenea que 

extraía agua de azahar y la esencia pura de los cítricos, está, en la actualidad, en 

manos de un diseñador industrial privado que lucha por su reconversión.”

Fecha: 2007
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del curso Los Instrumentos de Ordenación del Territorial 

en Andalucía en 2007. Diseño, Metodología y Experiencias con especial referencia a la 

provincia de Málaga, II Módulo. Celebrado los días 19, 20 y 21 de mayo de 2007

“La Fábrica de San José “El Chaparil” en Nerja ha seguido la tradición de la indus-

tria del azúcar afi ncada en esa área del litoral malagueño desde 1591. Su origen se 

remonta a la década de 1970 y unos años después fue adquirida por el Grupo Larios. 

Aunque su actividad como fábrica terminó en 1968, el edifi cio y la chimenea ha sido 

adecuados para se usados como instituto, dándole un uso útil y funcional al patri-

monio industrial.”

Fecha: 2007
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo de los cursos Protocolo Institucional´2007/2008 celebra-

dos desde junio de 2007 a mayo de 2008 

“La fábrica de la Central Lechera Malagueña más conocida como COLEMA, se 

estableció en la década de los cincuentas a las afueras de Málaga, actualmen-

te Avda. Velázquez 118. Aunque fue una empresa de éxito en los años noventas 

fue adquirida por PULEVA, que terminó cerrando la fábrica poco después. Tras 

derribar el edifi cio quedó en pie la chimenea, de fuste cilíndrico y realizada en la 

primera construcción. Su estado de conservación no es muy favorable debido a 

unas grietas por la cercanía del río”

Fecha: 2007-2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del curso Financiación Local y Estabilidad Presupuestaria 

de las Entidades Locales en 2008. Celebrado en Málaga a 22 de enero de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del II Encuentro de Contratación Pública`2008. Celebrado 

en Málaga durante los días 11, 12 y 13 de febrero de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del curso La contabilidad Pública: principales aspectos. 

Celebrado en Málaga el 21 de abril de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa





C A R T E L E S D E L I S E L
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Cartel realizado con motivo del curso Ayudas y Subvenciones 2008. La gestión de las 

subvenciones públicas en el nuevo reglamento de la Ley general de subvenciones. Modulo 

I. Celebrado en Málaga durante los días 22, 23 y 24 de abril de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa





C A R T E L E S D E L I S E L

50

Cartel realizado con motivo del curso Instrumentos de Ordenación Urbanística en An-

dalucía. Diseño, Metodología y Experiencias con especial referencia a la provincia de Má-

laga. Celebrado en Málaga durante los días 19, 20 y 21 de mayo de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del curso I Encuentro La Gestión Económica Financiera en 

las Entidades sin fin de lucro`2008. Celebrado en Málaga durante los días 20 y 21 de 

noviembre de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del curso Delitos sobre la Ordenación del Territorio. Modu-

lo V. Celebrado en Málaga durante los días 10, 11 y 12 de noviembre de 2008

Fecha: 2008
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Año
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Cartel realizado con motivo de la Jornada sobre la Regulación de la Actividad Financie-

ra en las Entidades Locales 2009. Celebrado en Málaga el 26 de enero de 2009

Fecha: 2009
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del Curso Treinta Años de Financiación Local democrática 

en España. Celebrado en Málaga los días 24 y 25 de marzo de 2009

Fecha: 2009
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Año

2010
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Fecha: 2010
Formato: 150 x 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Offset
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa

Cartel con motivo de la conferencia Ley reguladora de la participación de las Entidades 

Locales en los Tributos de la Comunidad autónoma de Andalucía





C A R T E L E S D E L I S E L
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Cartel realizado con motivo del Curso El Concurso de Acreedores y la Administración 

Pública Local. Celebrado en Málaga los días 28 de octubre de 2010

Fecha: 2010
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Año

68

2011





C A R T E L E S D E L I S E L
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Fecha: 2011
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa

Cartel realizado con motivo del Curso Superior en Derecho Concursal y Administración 

Pública. 
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Año

72

2012





C A R T E L E S D E L I S E L

74

Cartel realizado con motivo del Curso Superior en Contratación Pública 2012/2013 

Fecha: 2012
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Cartel realizado con motivo del Curso Superior en Contabilidad Pública y Control 

2012/2013 

Fecha: 2012
Formato: 150 X 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa
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Fecha: 2012
Formato: 150 x 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa

Cartel realizado con motivo de los Cursos realizados por el ISEL 2012
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Fecha: 2012
Formato: 150 x 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa

Cartel realizado con motivo de las Conferencias realizadas por el ISEL 2012
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Cartel realizado con motivo de los Congresos realizadas por el ISEL 2012

Fecha: 2012
Formato: 150 x 90 cm
Técnica: Fotografía
Procedimiento: Digital
Editor: ISEL, Diputación de Málaga
Imprime: Graffi tti Enmarcaciones Creativa





Histórico 
Carteles ISEL
(1997-2006)
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “PROCEDIMIENTOS EN MATERIA ECO-

NÓMICA ADMINISTRATIVA DE LAS CORPORACIONES LOCALES”, el 21 de febre-

ro de 1997, en el Palacio de Congresos de Torremolinos, con la colaboración del 

Colegio de Economistas, Instituto de Auditores y Censores de Cuentas, Asociación 

Española de Asesores Fiscales, Asociación Provincial de Constructores y Promoto-

res, Patronato de Turismo de la Costa del Sol.

Cartel realizado con motivo del curso de “LEY DE CONTRATOS DE LAS ADMINIS-

TRACIONES PÚBLICAS”, durante los días 3 y 4 de marzo de 1997, en el Palacio de 

Congresos de Torremolinos, con la colaboración de Colegio de Economistas, Insti-

tuto de Auditores-Censores de Cuentas, Asociación Española de Asesores Fiscales, 

Asociación Provincial de Constructores y Promotores, Patronato de Turismo de la 

Costa del Sol.

Cartel realizado con motivo del curso de “AYUDAS, SUBVENCIONES Y PRÉSTA-

MOS BLANDOS A LAS CORPORACIONES Y ENTES LOCALES”, durante los días 

14 y 15 de abril de 1997, en la Sala de Unicaja, con la colaboración de Facultad de 

Ciencias Económicas y Empresariales, Facultad de Derecho, Colegio Economistas,

Instituto de Auditores-Censores de Cuentas, Asociación Española de Asesores Fis-

cales, Asociación Provincial de Constructores y Promotores, Patronato de Turismo

de la Costa del Sol, Sociedad de Planifi cación y Desarrollo (SOPDE).
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “LAS LEYES DE PRESUPUESTOS GENE-

RALES PARA 1998 Y DE MEDIDAS FISCALES ADMINISTRATIVAS Y DE ORDEN 

SOCIAL”, el 26 de enero de 1998, en el Palacio de Congresos de Torremolinos, con

la colaboración del Colegio Economistas, Facultad de C.C. Económicas y Empresa-

riales, Facultad de Derecho, Patronato de Turismo de la Costa del Sol.

Cartel realizado con motivo del curso de “CONTRATACIÓN PÚBLICA”, el 16 de 

marzo de 1998, en el Palacio de Congresos de Torremolinos, con la colaboración de 

Universidad Nacional de Educación a Distancia, Colegio Economistas, Facultad de 

C.C. Económicas y Empresariales, Facultad de Derecho, Patronato de Turismo de la 

Costa del Sol.

Cartel realizado con motivo del curso de “AYUDAS, SUBVENCIONES A LAS COR-

PORACIONES Y ENTES LOCALES”, el 25 de mayo de 1998, en el Palacio de Con-

gresos de Torremolinos, con la colaboración de Universidad Nacional de Educación 

a Distancia, Colegio Economistas, Facultad de C.C. Económicas y Empresariales, 

Facultad de Derecho, Patronato de Turismo de la Costa del Sol.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “LA GESTIÓN ECONÓMICA DE LOS RE-

CURSOS HUMANOS EN LA ADMINISTRACIÓN LOCAL”, el 22 de junio de 1998, 

en el Palacio de Congresos de Torremolinos, con la colaboración de Universidad Na-

cional de Educación a Distancia, Facultad de C.C. Económicas y Empresariales, Fa-

cultad de Derecho, Colegio Economistas, Patronato de Turismo de la Costa del Sol.

Cartel realizado con motivo del curso de “EL CÓDIGO PENAL Y LA GESTIÓN LO-

CAL”, el 13 de julio de 1998, en el Colegio de Abogados de Málaga, con la colabora-

ción del Ilustre colegio.

Cartel realizado con motivo del curso de “EL RÉGIMEN URBANÍSTICO EN EL MO-

MENTO ACTUAL”, durante los días 26 y 27 de octubre de 1998, en el Palacio de 

Congresos de Torremolinos.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “CONTRATACIÓN”, durante los días 14 a

18 de diciembre de 1998, en el Palacio de Congresos de Torremolinos, con la co-

laboración del Ministerio de administraciones Públicas e Instituto Nacional de la 

Administración Pública.

Cartel realizado con motivo del curso de “LA REFORMA DEL SISTEMA TRIBUTARIO 

LOCAL Y DE LA FINANCIACIÓN DE HACIENDAS LOCALES. LEY DE MEDIDAS 

FISCALES, ADMINISTRATIVAS Y DEL ORDEN SOCIAL. LEY DE PRESUPUESTOS 

GENERALES DEL ESTADO PARA 1999”, durante los días 25 y 26 de enero de1999, 

en el Instituto de Estudios Portuarios. Puerto de Málaga.

Cartel realizado con motivo del curso de “LA NUEVA LEY DE LA JURISDICCIÓN 

CONTENCIOSO ADMINISTRATIVA. LEY 4/1999, DE MODIFICACIÓN DE LA LEY

30/1992, DE 26 DE NOVIEMBRE, DE RÉGIMEN JURÍDICO DE LAS ADMINIS-

TRACIONES PÚBLICAS Y DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO COMÚN”, 

durante los días 22 y 23 de febrero de1999, en el Instituto de Estudios Portuarios. 

Puerto de Málaga.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “EL SUELO INDUSTRIAL HOY: INSTRU-

MENTO DE DESARROLLO LOCAL EN UNA ECONOMÍA GLOBAL”, el 24 de mayo 

de 1999, en el Auditorio Parque Tecnológico de Andalucía.

Cartel realizado con motivo del curso de “FINAN’ 99, TESORERÍA Y FINANCIA-

CIÓN LOCAL”, durante los días 26 Y 27 de abril de1999, en el Instituto de Estudios 

Portuarios. Puerto de Málaga, con la colaboración de F.F.C.C. Económicas, UNED, 

Colegio Economistas, Unidad de recursos Europeos.

Cartel realizado con motivo del curso de “LA CONTRATACIÓN PÚBLICA”, durante 

los días 22 y 23 de marzo de 1999, en el Instituto de Estudios Portuarios. Puerto

de Málaga.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE RECUR-

SOS HUMANOS”, del 18 al 21 de octubre de 1999, en el Instituto de Estudios Por-

tuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración del Ministerio de Administraciones 

Públicas, Instituto Nacional de administración Pública (INAP).

Cartel realizado con motivo del curso de “LA EJECUCIÓN DEL CONTRATO DE 

OBRA PÚBLICA EN EL ÁMBITO DE LAS CORPORACIONES LOCALES. Homolo-

gado INAP”, del 14 al 18 de junio de1999, en el Instituto de Estudios Portuarios, 

Puerto de Málaga, con la colaboración del Ministerio de Administraciones Públicas, 

Instituto Nacional de Administración Pública (INAP).

Cartel realizado con motivo del curso de “URBANISMO’99. EL URBANISMO SO-

TENIBLE Y LOS DELITOS RELATIVOS A LA ORDENACIÓN DEL TERRITORIO”, 

durante los días 18, 19 y 20 de octubre de1999, en la Sala de Unicaja.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “LA NUEVA LEY DE CONTRATACIÓN PÚ-

BLICA “, durante los días 21 y 22 de febrero de 2000, en el Instituto de Estudios

Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración de la Universidad Nacional de 

Educación a Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “LA AUDITORÍA PÚBLICA LOCAL ANTE 

EL SIGLO XXI”, durante los días 29, 30 de noviembre y 1 de diciembre de 1999, en

el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga.

Cartel realizado con motivo del curso de “LEY DE PRESUPUESTOS 2000 Y SISTE-

MA TRIBUTARIO LOCAL”, durante los días 24 y 25 de enero de 2000, en el Instituto 

de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “PATRIMONIO MUNICIPAL, TASACIÓN

Y VALORACIÓN”, durante los días 6 y 7 de marzo de 2000, en el Instituto de Estu-

dios Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración de la Universidad Nacional 

de Educación a Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “JORNADAS JURÍDICAS LOCALES 2000”, 

durante los días 27, 28 y 29 de marzo de 2000, en el Instituto de Estudios Portuarios, 

Puerto de Málaga, con la colaboración de la Universidad Nacional de Educación a 

Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “FINAN’2000. TESORERÍA Y FINANCIA-

CIÓN LOCAL”, durante los días 10, 11 y 12 de abril de 2000, en el Instituto de Estu-

dios Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración de la Universidad Nacional 

de Educación a Distancia.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “AnCnR’2000. AUDITORÍA, CONTABI-

LIDAD Y RECAUDACIÓN PÚBLICA LOCAL”, durante los días 27, 28 y 29 de no-

viembre de 2000, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la 

colaboración de la Universidad Nacional de Educación a Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “DESARROLLO LOCAL’2000. INSTRU-

MENTOS DE DESARROLLO LOCAL EN UNA ECONOMÍA GLOBAL”, durante los 

días 12, 13 y 14 de junio de 2000, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de 

Málaga, con la colaboración de la Universidad Nacional de Educación a Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “ESPACIOS PARA VIVIR’2000. URBANIS-

MO, PLANEAMIENTO, MEDIO AMBIENTE Y DELITOS RELATIVOS A LA ORDE-

NACIÓN DEL TERRITORIO”, durante los días 23, 24 y 25 de octubre de 2000, en el 

Consorcio para el centro Asociado de la UNED, con la colaboración de

la Universidad Nacional de Educación a Distancia.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del “CURSO DE EXPERTO EN GESTIÓN PÚBLICA LO-

CAL. CEGEL’2001”, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la 

colaboración de la Universidad Nacional de Educación a Distancia.

Cartel realizado con motivo del curso de “III MÁSTER DE LA UNIVERSIDAD DE 

MÁLAGA EN COOPERACIÓN INTERNACIONAL Y GESTIÓN DE PROYECTOS DE 

DESARROLLO 2000-2002”, en el Consorcio para el Centro Asociado de la UNED en 

Málaga, con la colaboración de la Universidad de Málaga. Departamento de Política 

Económica de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales.

Cartel realizado con motivo de la revista “CUADERNOS DE GESTIÓN PÚBLICA LOCAL”.

Coincidiendo con la aparición de la publicación “Cuadernos de Gestión Pública 

Local”, se edita un cartel para la ocasión reproduciendo la portada de la misma. 

Por este motivo, se traza una continuidad estética entre este cartel y los carteles de 

los cursos con la intención fi rme de consolidar una imagen global y corporativa a 

través del lenguaje artístico. Dentro de las diferentes técnicas empleadas hasta el 

momento, se introduce la fotografía con un estilo más naturalista pero no menos 

atractivo. En la imagen, la sencillez es una estructura sólida sobre la cual se mues-

tran los elementos estéticos con todo su potencial comunicativo. Los ejes compo-

sitivos marcan la horizontal y la diagonal a la vez que contraponen colores básicos 

e imprimen un peculiar dinamismo a la obra. La confrontación entre texturas y 

superfi cies comprimen el espacio convirtiéndolo en un telón donde la naturaleza y 

el artifi cio del hombre se materializan en formas abstractas.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “PATRIMONIO MUNICIPAL’2001. TASA-

CIÓN, VALORACIÓN Y GESTIÓN MUSEÍSTICA”, durante los días 26, 27 y 28 de 

marzo de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la 

colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED.

Cartel realizado con motivo del curso de “CONTRATACIÓN PÚBLICA LOCAL’2001”, 

durante los días 19, 20 y 21 de febrero de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, 

Puerto de Málaga, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la 

UNED.

Cartel realizado con motivo del curso de “LEY DE PRESUPUESTOS Y SISTEMA TRI-

BUTARIO LOCAL’2001”, durante los días 22, 23 y 24 de enero de 2001, en el Institu-

to de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración del Consorcio para 

el Centro Asociado de la UNED.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “FINAN’2001. TESORERÍA Y FINANCIA-

CIÓN LOCAL”, durante los días 7, 8 y 9 de mayo de 2001, en el Instituto de Estudios 

Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración del Consorcio para el Centro Aso-

ciado de la UNED.

Cartel realizado con motivo del curso de “JORNADAS JURÍDICA LOCALES’2001. 

CURSO PRÁCTICO DE PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO”, durante los días 

28, 29 y 30 de mayo de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Mála-

ga, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED.

Cartel realizado con motivo del curso de “DESARROLLO LOCAL’2001. INSTRU-

MENTOS DE DESARROLLO LOCAL EN UNA ECONOMÍA LOCAL”, durante los 

días 18, 19 y 20 de junio de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de 

Málaga, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo de FOROS ISEL “AVANZAR EN LA IGUALDAD”, el 29 

de marzo de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la 

colaboración del área de Bienestar y Participación Social. Delegación de Participa-

ción de la mujer de la Diputación de Málaga.

Cartel realizado con motivo del curso de “ESPACIOS PARA VIVIR’2001. URBANIS-

MO, PLANEAMIENTO, MEDIO AMBIENTE Y DELITOS RELATIVOS A LA ORDE-

NACIÓN DEL TERRITORIO”, durante los días 22, 23 y 24 de octubre de 2001, en el 

Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la colaboración del Consor-

cio para el Centro Asociado de la UNED.

Cartel realizado con motivo del curso de “AnCnR’2001. AUDITORÍA, CONTABILI-

DAD Y RECAUDACIÓN PÚBLICA LOCAL”, durante los días 26, 27 y 28 de noviem-

bre de 2001, en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga, con la colabo-

ración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED.
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso de “PROGRAMA SUPERIOR EN GESTIÓN 

LOCAL” en el Instituto de Estudios Portuarios, Puerto de Málaga,durante 2001, con 

la colaboración del Instituto Andaluz de la Administración Pública.

Cartel realizado con motivo de la revista “CUADERNOS DE GESTIÓN PÚBLICA LOCAL”.

La fotografía supone para el diseño de las cubiertas -y la publicidad, en general- un 

vehículo más atractivo ya que nos permite creer que las imágenes, que nos revela, 

son una realidad más tangible y veraz. Ofrece la posibilidad de un reconocimiento 

inmediato de la ubicación relacionando el contenido con la experiencia visual de 

público. El cartel de la cubierta que nos ocupa nos permite relacionar la ciudad 

de la imagen como ciudad-puerto, ciudad-industria y ciudad-centro urbano. Tres 

realidades que resumen la visión estereotipada de la ciudad de Málaga.

Cartel realizado con motivo del curso “LEY DE PRESUPUESTOS Y SISTEMA TRIBU-

TARIO LOCAL’2002”, los días 21, 22 y 23 de enero de 2002 en el I.E.P., Puerto de 

Málaga, con la colaboración de la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a 

Distancia) y el I.A.P. (Instituto Andaluz de Administraciones Públicas).
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso “FINAN ‘ 2002. TESORERÍA Y FINANCIA-

CIÓN LOCAL. VI CONVOCATORIA”, los días 6, 7 y 8 de mayo en el I.E.P., Puerto de 

Málaga, con la colaboración de la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a 

Distancia y el I.A.P. (Instituto Andaluz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “CONTRATACIÓN PÚBLICA’2002”, los días

18, 19 y 20 de febrero en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de la 

U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto Anda-

luz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN CULTURAL ‘2002. PATRIMONIO, 

VALORACIÓN Y GESTIÓN MUSEÍSTICA. IV CONVOCATORIA”, los días 15, 16 y 17 

de abril de 2002 en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de la U.N.E.D. 

(Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto Andaluz de 

Administraciones Públicas).
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Cartel realizado con motivo del curso “PROTOCOLO INSTITUCIONAL. COMUNI-

CACIÓN ‘2002”, del 7 al 15 de mayo en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colabo-

ración de la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. 

(Instituto Andaluz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “JORNADAS JURÍDICAS LOCALES ‘ 2002”, 

los días 26, 27 y 28 de mayo en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de 

la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto 

Andaluz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “DESARROLLO LOCAL ‘2002”, los días 17, 

18 y 19 de junio en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de la U.N.E.D. 

(Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto Andaluz de 

Administraciones Públicas).
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C A R T E L E S D E L I S E L

Cartel realizado con motivo del curso “IMAGEN CORPORATIVA DE LAS INSTITU-

CIONES PÚBLICAS ‘ 2002”, en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de 

la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto 

Andaluz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE RECUR-

SOS HUMANOS ‘ 2002”, los días 18 y 19 de junio en el I.E.P., Puerto de Málaga, con 

la colaboración de la U.N.E.D. (Universidad Nacional de Educación a Distancia y el 

I.A.P. (Instituto Andaluz de Administraciones Públicas).

Cartel realizado con motivo del curso “ESPACIOS PARA VIVIR ‘2002. URBANIS-

MO, PLANEAMIENTO, MEDIO AMBIENTE Y DELITOS RELATIVOS A LA ORDE-

NACIÓN DEL TERRITORIO. VI ENCUENTRO DE URBANISTAS”, los días 21, 22 

y 23 de octubre en el I.E.P., Puerto de Málaga, con la colaboración de la U.N.E.D. 

(Universidad Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto Andaluz de 

Administraciones Públicas).
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Cartel realizado con motivo del curso “AnCnR ‘ 2002. AUDITORÍA, CONTABILIDAD 

Y RECAUDACIÓN PÚBLICA LOCAL”, los días 25, 26 y 27 de noviembre en el I.E.P., 

Puerto de Málaga, durante el 2002, con la colaboración de la U.N.E.D. (Universidad 

Nacional de Educación a Distancia y el I.A.P. (Instituto Andaluz de Administraciones 

Públicas).

Cartel realizado con motivo de la revista “CUADERNOS DE GESTIÓN PÚBLICA LOCAL”.

La línea argumental se mantiene en la vinculación con la ciudad y las pequeñas 

particularidades que la distingue del regionalismo más trillado. El autor fotografía 

un anuncio de los muchos que pueblan las zonas costeras malagueñas ofreciendo 

un producto típico de la tierra, no sin cierta ironía y sentido del humor. El artifi cio 

captador de miradas se convierte en motivo central de este cartel, y lo casual se 

transforma en un documento antropológico y etnográfi co hacia el que se ha dirigido 

la mirada del espectador de manera sabia.

Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL’2003. MÓDULO 1. EL 

PRESUPUESTO’2003. SISTEMA TRIBUTARIO Y FINANCIERO LOCAL” celebrado 

durante los días 20,21 y 22 de enero de 2003, con la colaboración del Consorcio para 

el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración 

Pública.
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Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL’2003. MÓDULO 4. DESA-

RROLLO LOCAL’2003” celebrado durante los días 7,8, y 9 de abril de 2003, con la 

colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Institu-

to Andaluz de Administración Pública.

Cartel realizado con motivo del curso “ESTUDIO DE LA LEY DE ORDENACIÓN 

URBANÍSTICA DE ANDALUCÍA. Módulo 2” celebrado durante los días 27, 28 y 29

de enero de 2003, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la

UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL 2003. MÓDULO 3. CON-

TRATACIÓN PÚBLICA’2003.” celebrado durante los días 17, 18 y 19 de febrero de 

2003, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Mála-

ga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.
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Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL 2003. MÓDULO 5. PRO-

TOCOLO INSTITUCIONAL. COMUNICACIÓN ‘2003”. Celebrado durante los días 

6, 7, 8, 12, 13 y 14 de mayo de 2003, con la colaboración del Consorcio para el Centro 

Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL 2003. MÓDULO 6. JOR-

NADAS JURÍDICAS LOCALES´2003” celebrado durante los días 5, 6, y 7 de mayo 

de 2003, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED 

Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN LOCAL’2003. MÓDULO 7. PRO-

TOCOLO INSTITUCIONAL. COMUNICACIÓN 2003” celebrado durante los días 21, 

22, 23, 27, 28 y 29 de octubre de 2003, con la colaboración del Consorcio para el Cen-

tro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.
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Cartel realizado con motivo de la revista “CUADERNOS DE GESTIÓN PÚBLICA LOCAL”.

El diseño de cubiertas y medios gráfi cos permite una exposición de motivos y temas más 

detenida y refl exiva que la que pueda hacer el cartel. Si en éste el impacto ha de ser inme-

diato, en la cubierta tenemos la posibilidad de detenernos a “leer” la imagen y nos permite 

acercarnos a los motivos, manteniendo la temática de los carteles, de forma más íntima, 

dejando hablar la imagen, aludiendo a la sensibilidad del lector. Haciendo un guiño a las 

vanguardias históricas, el diseño se recrea en la frase, su signifi cado y la doble exposición, 

así como deja percibir los planteamientos lúdicos del la fotografía.

Cartel realizado con motivo del curso “AnCnR ‘ 2003. AUDITORÍA, CONTABILI-

DAD. RECAUDACIÓN PÚBLICA LOCAL”, celebrado durante los días 23, 26 y 27 de

noviembre de 2003, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de

la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

Cartel realizado con motivodel curso “Gestión local 2003. Modulo 5. Protocolo Insti-

tucional. Comunicación´2003”, CELEBRADO DURANTE LOS DÍAS 6,7,8, 12, 13 y 14 

de mayo de 2003, con la colaboración del Consocio para el cenntro Asociado de la 

Uned Málaga y el Instituto andaluz de administración pública.
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Cartel realizado con motivo del curso “PROGRAMA SUPERIOR EN COMUNICA-

CIÓN E IMAGEN CORPORATIVA DE LA ADMINISTRACIÓN LOCAL”, con la cola-

boración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto 

Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Con 1.600 m·, 30 metros de altura y un elevado coste 

de construcción, este edifi cio toma el testigo de aquellas construcciones de la épo-

ca musulmana que cumplían la función de garantizar el suministro en períodos de 

escasez y entre las que destaca la alhóndigas, las tercias, las cillas y los pósitos.

Cartel realizado con motivo del curso de “PROGRAMA SUPERIOR EN ADMINIS-

TRACIÓN Y GESTIÓN DE ENTIDADES SIN ÁNIMO DE LUCRO” organizado por la 

Diputación de Málaga con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de 

la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Realizado en 1948 con proyectos del ingeniero José 

Inzanga Caramanzana y reformado en 1961 por el ingeniero José Mª de Sorba y 

el arquitecto Ignacio Fiter, fue construido con idea de facilitar las labores de des-

embarco del trigo para suministrar alimento a la sociedad necesitada y para un 

posterior uso comercial.

Cartel realizado con motivo del curso “CURSO SUPERIOR EN GESTIÓN DE EM-

PRESAS Y ENTES PÚBLICOS”, con la colaboración del Consorcio para el Centro 

Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral. Con características que lo enlazan a la época de la autarquía, la 

construcción de este monumental edifi cio le hace un guiño a la arquitectura mo-

derna al mostrar en sus fachadas un juego constructivo basado en la combinación 

de grandes arquetas ciegas de medio punto y otras abiertas a modo de grandes 

ventanales.
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Cartel realizado con motivo del curso “CONTRATACIÓN PÚBLICA”, los días 16, 17

y 18 de febrero con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la 

UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Realizado en 1948 con proyectos del ingeniero José 

Inzanga Caramanzana y reformado en 1961 por el ingeniero José Mª de Sorba y 

el arquitecto Ignacio Fiter, fue construido con idea de facilitar las labores de des-

embarco del trigo para suministrar alimento a la sociedad necesitada y para un 

posterior uso comercial.

Cartel realizado con motivo del curso “PROGRAMA SUPERIOR EN ECONOMÍA 

LOCAL”, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED 

Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Edifi cio amplio, salpicado por 56 columnas que sopor-

tan celdas de 6 plantas de altura capaces de almacenar 24 toneladas de cereal cada 

una, con 1450 vagones de almacenamiento, dos sótanos de profundidad y con 

capacidad para albergar más de 200.000 kilogramos de cereal.

Cartel realizado con motivo del curso “EL PRESUPUESTO 2004. NOVEDADES EN 

EL SISTEMA TRIBUTARIO Y FINANCIERO LOCAL”, los días 19, 20 y 21 de enero 

con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el 

Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Ubicado en el muelle nO 2, este edifi cio desempeña un 

destacado protagonismo en la conformación de la imagen de nuestro puerto y la 

historia de la ciudad. Este almacén de grano forma parte del patrimonio industrial 

de la ciudad y recuerda esa Málaga industrial, pionera en España y en Europa.
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Cartel realizado con motivo del curso “GESTIÓN CULTURAL 2004. PATRIMONIO, 

TASACIÓN, VALORACIÓN Y GESTIÓN MUSEÍSTICA”, los días 22, 23 y 24 de marzo 

con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el 

Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral. Con características que lo enlazan a la época de la autarquía, la 

construcción de este monumental edifi cio le hace un guiño a la arquitectura mo-

derna al mostrar en sus fachadas un juego constructivo basado en la combinación 

de grandes arquetas ciegas de medio punto y otras abiertas a modo de grandes 

ventanales.

Cartel realizado con motivo del curso “IDENTIDAD CORPORATIVA (MÓDULO V). 

PROGRAMA SUPERIOR EN COMUNICACIÓN E IMAGEN CORPORATIVA DE

LA ADMINISTRACIÓN LOCAL”, los días 11 Y 12 de mayo con la colaboración del 

Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de 

Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Construcción emblemática emplazada en el puerto de 

la Capital. Proyectada por el Servicio Nacional de Trigo y mandada a construir por 

el que era Ministro de Agricultura Carlos Rein, fue acabada en octubre de1953 con 

la exclusividad de ser la única edifi cación de la ciudad dotada de ascensor.

Cartel realizado con motivo del curso “CIUDADES PARA VIVIR’2004. LEY DE OR-

DENACIÓN URBANÍSTICA DE ANDALUSIA (URBANISMO, PLANEAMIENTO, 

MEDIO AMBIENTE Y DELITOS RELATIVOS A LA ORDENACIÓN DEL TERRITO-

RIO). VII ENCUENTRO DE URBANISTAS PÚBLICOS”, los días 10, 11 y 12 de mayo 

con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el 

Instituto Andaluz de Administración Pública.

El silo-Catedral de Málaga. Alberga en su interior una compleja instalación técnica 

compuesta por multitud de instrumentos de las que sobresalen las tolvas vertica-

les, alineadas o agrupadas de forma diversa para aprovechar el espacio interior, 

elevadores decangilone y otros artilugios mecánicos para transportar y conservar 

el grano.
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Cartel realizado con motivo del curso “AnCnR 2004. EL CIERRE DE LA CONTABI-

LIDAD. AUDITORÍA Y AVANCE DE NOVEDADES FINANCIERAS Y TRIBUTARIAS

PARA EL 2005”, los días 25, 26 y 27 de junio con la colaboración del Consorcio para 

el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administración 

Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. En perfecto estado de conservación tras medio siglo 

de vida, conserva en el subsuelo las cadenas de arrastre y la maquinaria pesada 

que se encargaba de transportar el cereal, al igual que los motores que se usaron 

antes que las grúas para absorber el grano directamente de los barcos fondeado 

en el muelle.

Cartel realizado con motivo del curso “ENCUENTROS “ISEL” SOBRE LA CALIDAD

EN LA ADMINISTRACIÓN LOCAL. ESPECIAL REFERENCIA AL TRATAMIENTO, 

CONTRATACIÓN, RECURSOS HUMANOS, POLICÍA, SOCIEDADES DE AGUA Y 

RESIDUOS”, con la colaboración del Consorcio para el Centro Asociado de la UNED 

Málaga y el Instituto Andaluz de Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Con 1.600 m·, 30 metros de altura y un elevado coste 

de construcción, este edifi cio toma el testigo de aquellas construcciones de la épo-

ca musulmana que cumplían la función de garantizar el suministro en períodos de 

escasez y entre las que destaca la alhóndigas, las tercias, las cillas y los pósitos.

Cartel realizado con motivo del curso “MEDIOS DE COMUNICACIÓN (MÓDULO

VII). PROGRAMA SUPERIOR EN COMUNICACIÓN E IMAGEN CORPORATIVA DE 

LA ADMINISTRACIÓN LOCAL”, los días 15 y 16 de junio con la colaboración del 

Consorcio para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de 

Administración Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. En perfecto estado de conservación tras medio siglo 

de vida, conserva en el subsuelo las cadenas de arrastre y la maquinaria pesada 

que se encargaba de transportar el cereal, al igual que los motores que se usaron 

antes que las grúas para absorber el grano directamente de los barcos fondeado 

en el muelle.
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Cartel realizado con motivo del curso “ADMINISTRACIÓN MULTIMEDIAS. PRO-

GRAMA SUPERIOR EN COMUNICACIÓN E IMAGEN CORPORATIVA DE LA AD-

MINISTRACIÓN LOCAL”, los días 26 y 27 de junio con la colaboración del Consorcio 

para el Centro Asociado de la UNED Málaga y el Instituto Andaluz de Administra-

ción Pública.

El Silo-Catedral de Málaga. Ubicado en el muelle nO 2, este edifi cio desempeña un 

destacado protagonismo en la conformación de la imagen de nuestro puerto y la 

historia de la ciudad. Este almacén de grano forma parte del patrimonio industrial 

de la ciudad y recuerda esa Málaga industrial, pionera en España y en Europa.

Cartel realizado con motivo de la revista “CUADERNOS DE GESTIÓN PÚBLICA LOCAL”.

La cubierta para el cuaderno del 2004 nos propone una visión diferente de las 

vistas hasta el momento. Una representación del espacio interior en la que se 

pretende crear una atmósfera cálida y etérea a la mejor manera barroca, a caballo 

entre lo fantasmal y lo netamente documental en clave posmoderna. La sencillez 

de lo hallado fi elmente fi ltrado por el objetivo de la cámara.

Cartel realizado con motivo del curso “Presupuestos´2005. Novedades en el siste-

ma tributario y fi nanciero local. X Convocatoria”, los días 17, 18, 19 y 20 de enero. 

Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado de la 

UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública e ISEL.

Patrimonio industrial de Málaga. La fábrica de azúcar San Joaquín (Nerja) también 

conocida como la vieja fabrica de Maro, fue construida en el siglo XIX bajo el man-

dato del marqués de Tous y conde de Casas Chaves y Cuevas del Rey. Al mismo 

tiempo se levantó el acueducto del Águila realizado por el maestro Francisco Can-

tarero, cuya función era conducir el agua a los molinos de la fábrica. Hoy por hoy, 

siguen perteneciendo a la Sociedad Azucarera Larios.
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Cartel realizado con motivo del curso “Gestión de Entidades sin fi n de Lucro 2005-

2006 Módulo primero”, los días 17, 18 y 19 de mayo. Organizado por la Diputación 

de Málaga, consorcio por el centro asociado de la UNED, el Instituto Andaluz de 

Administración Pública e ISEL.

El origen de la Central Térmica de la Malagueta se encuentra en 1896, cuando, 

tras la década de implantación del alumbrado público, se estableció la compañía 

inglesa The Malaga Electricity Company. El edifi cio, con infl uencia neomudejar, 

fue realizado por el maestro Eduardo Strachan y su ubicación se decidió en la calle 

Maestranza. Ya en el siglo XX, la compañía Sevillana de Electricidad adquirió el 

edifi cio, conservando parte de él y rehabilitando como ofi cinas. Su chimenea, pro-

tegida como Monumento Histórico Artístico, queda relegada a un segundo plano 

debido a la proximidad de los edifi cios colindantes que la asedian físicamente.

Cartel realizado con motivo del curso “Contratación Pública’2005. La concesión ad-

ministrativa”, los días 14, 15, 16 y 17 de febrero. Organizado por la Diputación de 

Málaga, consorcio por el centro asociado de la UNED, el Instituto Andaluz de Admi-

nistración Pública e ISEL. 

Patrimonio Industrial de Málaga. El ingenio Ntra. Sra. del Carmen de Frigiliana 

aprovechó el palacio renacentista del Conde Don Manrique de Lara del S. XVI.

Gracia a diversas transformaciones y mejoras tecnológicas en el siglo XX, el inge-

nio es la única fábrica de miel de caña en activo que existe en Europa.

Cartel realizado con motivo del curso “Jornadas Jurídicas´2005”, los días 11, 12 y 13 

de abril. Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado 

de la UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública e ISEL. 

La fábrica de azúcar Ntra. Sra. Del Carmen de Torre del Mar tuvo su origen en el 

año 1796, pero no fue hasta 1845 cuando se convirtió en la primera fábrica azuca-

rera que trabajó con procesos industriales en España, siendo pionera en el uso de 

la máquina de vapor en la Axarquía. Su actividad bajo la familia Larios se enmarca 

desde 1982 a 1991, estando hoy en día en proceso de restauración para convertirse 

en Museo de la Caña de Azúcar y Centro de Difusión Turística de Torre del Mar.
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Cartel realizado con motivo del curso “Actualización del régimen contable y control 

interno de las entidades locales”, los días 6, 20, 21, 27, y 28 de octubre. Organizado 

por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado de la UNED, el Insti-

tuto Andaluz de Administración Pública e ISEL. 

La fábrica de la Unión Española de Explosivos se llamaba, en realidad, La Trinidad, 

y estaba situada entre La Tabacalera y el mar. Se dedicaba a fabricar abonos, pól-

vora, superfosfatos, ácido sulfúrico y ácido nítrico. Cuando demolieron el edifi cio 

para hacer el nuevo paseo marítimo de poniente, sobrevivió la Chimenea y un 

cuerpo cuadrangular adosado. La chimenea, cilíndrica y realizada en diferentes 

tonalidades de ladrillo, está cercana a la de las Guindos.

 

Cartel realizado con motivo del curso “Financiación’2005. Subvenciones y ayudas 

públicas al desarrollo local”. Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio 

por el centro asociado de la UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública 

e ISEL. 

El Ingenio de San Rafael en Torrox fue construido por una familia morisca llamada 

los Melillas en el siglo XVI, tras la destrucción del ingénio causa de la rebelión de 

1569. Esta fábrica, dedicada a la producción de azúcar, disfrutó de una enorme 

remodelación a mediados del siglo XIX, en la que se le incorporó importantes 

innovaciones técnicas. Su chimenea, testigo hoy de la fábrica de ayer, cuenta con 

un diseño clásico en forma de columna dórica.

Cartel realizado con motivo del curso “Experto en protocolo institucional 2005-

2006”. Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado 

de la UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública e ISEL. 

La Central Térmica de la Misericordia respondió a la demanda del crecimiento 

demográfi co y turístico de la ciudad de Málaga y sus costas a fi nales de los años 

cincuenta. En la década de los sesenta, debido a su incremento turístico, se produ-

jo una ampliación de la fábrica, con un marcado carácter industrial y a su vez fun-

cional, contaba con una gran nave de ladrillo visto, muros acristalados y cerchas 

metálicas, elementos que proporcionaban sobriedad y sencillez.
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Cartel realizado con motivo del “Jornadas Locales. X Convocatoria”. Celebrado du-

rante los días 23, 24, 25 y 26 de enero de 2006. Organizado por la Diputación de 

Málaga, consorcio por el centro asociado de la UNED, el Instituto Andaluz de Admi-

nistración Pública e ISEL. 

La Fábrica Ntra. Sra. de la Victoria en la zona de Cártama, más conocida como el 

Tarajal, surgió a principios del siglo XX como industria dedicada a la elaboración 

de azúcar. Aunque en un primer momento trabajaba con la caña de azúcar y más 

tarde con la remolacha, fi nalmente se dedicó a producir corcho. Cerrado este mo-

numental conjunto desde hace años, tiene el privilegio de ser una de las pocas 

fábricas que siguen en pie, siendo visible su espíritu industrial a base de grandes 

naves y ladrillo visto.

Cartel realizado con motivo del curso “Contratación Pública’2006”. Celabrado del 

23 de enero al 23 de noviembre de 2006. Organizado por la Diputación de Málaga, 

consorcio por el centro asociado de la UNED, el Instituto Andaluz de Administra-

ción Pública e ISEL. 

La fábrica de la Compañía Minero Metalúrgica “Los Guindos”, ubicada en las pla-

yas de la Misericordia, comenzó a producir en 1924. También conocida como “La 

Fábrica del Plomo”, realizó en un primer momento fundiciones de mineral y más 

tarde, fábrica de elaborados. Tras su cierre en 1979, se demolió el edifi cio excepto 

la chimenea del alto horno de fusión, que es la más esbelta de la ciudad y se ha 

llegado a convertir en monumento industrial y urbano del entorno malagueño. 

 

Cartel realiczado con motivo del “Programa Superior en contabilidad pública y Ges-

tión fi nanciera local 2006”. Celebrado del 23 de enero al 23 de noviembre de 2006. 

Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado de la 

UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública e ISEL. 

La fábrica de alfarería y cerámica de Santa Inés se creó en la segunda mitad del 

siglo XIX, convirtiéndose en una de las grandes industrias de tejares y alfarería de 

la zona. Además de su considerable tamaño y el uso de modernas instalaciones, 

se creó un barrio de casas matas para sus empleados, la popular Colonia de Santa 

Inés. Tras su cierre a mediados de los años noventa, sólo se conservan la portada 

de la entrada de la fábrica y la chimenea más pequeña, que tras su restauración, 

convive con los edifi cios colindantes. 
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Cartel realizado con motivo del “La Gestión Financiera en las Entidades sin fi n de 

lucro´2006. Fundaciones, Asociaciones y ONG-D (Ayudas, subvenciones y micro-

créditos”. II Módulos. Celabrado durante los días 21, 22 y 23 de febrero de 2006. 

Organizado por la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado de la 

UNED, el Instituto Andaluz de Administración Pública e ISEL.

La fábrica de Aceite y Jabones Larios y Crooke se estableció a fi nales del XIX, prin-

cipios del XX en el nO1 de la calle Constancia. Su fábrica se consagró, en un princi-

pio, al refi no y exportación del aceite de oliva, pero a partir de los años treinta, se 

dedicó a la producción de jabón común. A fi nales de 1976 la fábrica deja de fun-

cionar y tras su abandono, se construyen una serie de edifi cios cercando el último 

vestigio de edifi cio: la chimenea. 

Cartel realizado con motivo del “Planes Estratégicos. Diseño, Metodología y Expe-

riencias”. Celabrado durante los días 23, 24 y 25 de mayo de 2006. Organizado por 

la Diputación de Málaga, consorcio por el centro asociado de la UNED, el Instituto 

Andaluz de Administración Pública e ISEL

La central térmica de la Purifi cación, también conocida como “La Alemana”, fue 

una de las primeras instaladas en la ciudad de Málaga. En 1897, la empresa Ale-

mana Siemens Elektrische Betriebe, antes Fiat Lux, construyó la Central Térmica 

muy cerca del río Guadalmedina. El inmueble luce una estética de claros tintes 

decimonónicos y su chimenea se alza entre las edifi caciones adyacentes. Tras ser 

adquirido por la Compañía Sevillana de electricidad en la segunda mitad del siglo 

XX, se añadieron nuevas edifi caciones para su ampliación.
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Como todo artista, la prolífera, heterogénea y dilatada carrera de Suárez-Chamorro se 

inicia con el estudio y la infl uencia de otros grandes maestros. En su caso, Suárez-Cha-

morro, tomará como referentes a artistas como Tàpies, Beuys, Millares, Saura, Brossa 

y Chirino. Nacido en Bedmar, Jaén (1951) desarrollará una particular iconografía sobre 

su infancia y sus recuerdos, que se recogerá ya desde sus primeras obras, donde te-

mas como la religión, el cine o el mundo de lo rural tienen una misma raíz. En el caso 

del cine le interesará más el mecanismo y puesta en marcha de la creación, producción 

y difusión, que la obra ya creada. Su afi ción por el mundo del cine proviene desde su 

infancia, donde a través de la empresa familiar de cines, “sumama” y “cine Chamorro” 

(décadas de 1950 y 1970), tuvo contacto directo con este mundo de fantasía, y creció 

rodeado de pequeños folletos, pasquines y publicidad de las películas. 

Su actividad creativa se inicia de manera temprana, en la década de los 60, en el graba-

do, la serigrafía y la fotografía, así como en el campo de la cartelería, el logo y la pintura 

mural. En un principio fi rmará sus obras con seudónimos, no utilizando su nombre 

propio hasta 1989. 

Licenciado en Economía por la Universidad de Málaga, se especializa en Urbanismo, 

participando en diversos proyectos de ordenación del espacio físico y de impacto am-

biental. Dentro de su labor investigadora, colabora de manera habitual en revistas 

especializadas, donde investiga y escribe sobre la economía del arte contemporáneo 

y su valoración. 

Ha participado en la creación y fundación de diversos grupos y organismos relacionados 

con el mundo del arte. Así, en 1992 funda, junto con un grupo de amigos y artistas, el 

Grupo Arte Contemporáneo “Arma” de Andalucía, cuyo objetivo era estudiar, investigar 

y difundir el arte contemporáneo andaluz, del que es fundador y director. Igualmente, en 

1995 colabora en la constitución de la Asociación por un Centro de Arte Contemporáneo 

y Facultad de Bellas Artes en Málaga. Dentro de la Asociación de Artistas Plásticos de 

Andalucía ha ostentado los cargos de Vicepresidente (1996) y Presidente (2000). 

Suárez-Chamorro ha desarrollado una intensa labor en el campo artístico, desde el 

plano de la organización, donde durante los años 1998, 1999, 2000, 2001 y 2006 ha 

sido director de las “Jornadas Internacionales sobre Tasación, Valoración y Gestión 

museística Patrimonio Municipal” organizadas por la Diputación de Málaga y con la 

colaboración del Instituto Andaluz del Patrimonio de la Junta Andalucía. Ha estado 

también al frente de la Vocalía de Artes Plásticas del Ateneo de Málaga (2005-2009), 

donde realizó los encuentros de Fotografía, FotoCityON, (2006 y 2008), siendo su 

director y fundador. La exposición FotoCityON ha recorrido diversos escenarios tales 

como el Instituto Nacional de Bellas Artes de Tetuán, -la Comuna Urbana de Tetuán-, 

el Ayuntamiento de Nador, el Parque de las Ciencias de Granada, el Ayuntamiento de 

Jaén, el Ayuntamiento de Mijas, la Casa Museo de Mijas Pueblo, la sede de Radio y 

Televisión de Andalucía (RTVA) y la Diputación de Málaga. Además, ha sido designa-

do por la Excma. Diputación de Málaga para valorar y expertizar las obras pictóricas y 

escultóricas de su patrimonio municipal.

Perfi l biográfi co de 
Suárez-Chamorro (1951)
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Como director de publicaciones cabe destacar los Cuadernos de Gestión Pública Local 

que edita la Diputación de Málaga desde 1995, y la revista del Colegio de Economistas 

de Málaga, Economistas Málaga (1994-1999). 

En cuanto a su obra, ha realizado trabajos de grabado- aguafuerte, aguatinta y punta 

seca- y serigrafía (Escuela de Paco Aguilar “Gravura” en Málaga, Taller P.A., Taller 

Cristian Walter en Granada, Madrid y La Habana), fundición y tratamiento del hormi-

gón. Su labor como grabador mantiene una continuidad estilística y argumental con 

su obra pictórica y las llamadas Líricas de mesa. También destacamos su labor en el 

diseño de carteles realizados para los cursos del Isel (1997-2012),Cubiertas y diseño 

de la revista Economistas (1995-1999), cubiertas para el Cuaderno de Gestión Pública 

Local, portada del n° 8 de la revista literaria El Maquinista de la General (Generación 

del 27) y el cartel y logotipo para la ONG- Cruz Roja (2006). Diseños de logotipos y 

estudios corporativos, entre otros, de MADECA 10, Plan de actuaciones estratégicas 

para la provincia de Málaga, de la Fundación para el Estudio Financiero y Tributario y 

la Organización Mundial de la Salud.

Suárez Chamorro es ampliamente conocido por su trabajo como diseñador y autor de 

carteles, fundamentalmente por sus carteles promocionales de cursos y jornadas de 

formación. En sus carteles se distingue la infl uencia de distintos artes, el uso de tintas 

planas y colores llamativos y vivos, así como un estilo fotográfi co, al que corresponde 

la espontaneidad y capacidad de captar el movimiento en sus escenas sobre temas 

urbanos, que juntó con la utilización de líneas decorativas dan como resultado formas 

y fi guras sencillas y lisas. Ha realizado carteles de muy diversos estilos, pero en su ma-

yoría encontramos la utilización de la ironía y la denuncia social. En ellos se mezclan 

la originalidad y la creatividad y en sus composiciones busca el equilibrio y la armonía, 

no sólo en lo referente a la imagen, sino también en cuanto al colorido, la estética y 

el mensaje. Su contribución al arte de la cartelería, que pasará a la historia del arte, 

ha sido objeto de diferentes exposiciones (Terminal Internacional Pablo R. Picasso, 

Aeropuerto de Málaga -2006-; Centro de Artes de Nador e Instituto de Bellas Artes de 

Tetuán (Reino de Marruecos); Diputación Provincial de Málaga -2013-) y recopilada en 

distintos libros monográfi cos como el que nos ocupa. Sus obras han pasado a engro-

sar los fondos del Patrimonio Artístico de la Diputación de Málaga. 

Desde los inicios de la década de los noventa Suárez-Chamorro comienza a trabajar en 

las series que constituyen su gran corpus plástico e iconográfi co. Sus series, Heridas 

(1990-1998), Instrumentos para entender Andalucía (1991-1999/ 2009), Torturas (1991-

1999), Latina (1991-1999 / 2009) ó Fritan-gas (1989-2002), se comenzaron a trabajar 

en los inicios de la década de los noventa, en un estilo, que si bien puede resumir sus 

gustos estéticos (informalismo, surrealismo, dadaísmo) han servido para realizar una 

plástica personal, con numerosos puntos en común que hablan un mismo lenguaje y 

que ha sabido extrapolarlo tanto a la pintura como a la obra gráfi ca, a la cartelística, a la 

escultura o a la fotografía y los medios audiovisuales en un lenguaje contemporáneo.
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Los materiales de los que se vale además del tapado son los collages, para los que 

emplea diferentes texturas como papeles, telas, hilos, objetos que inserta en super-

fi cies creadas principalmente sobre tabla, chapa y con polvo de marmolina. Mayori-

tariamente es común en sus obras la utilización que hace de las líneas horizontales 

gruesas que la dividen, superponiendo e integrando estos materiales y conformando 

grandes collages. Toda su obra, a pesar de no existir apenas la fi guración y ser bási-

camente abstracta basada en el informalismo, no deja de lado la vertiente lírica para 

defi nir obras críticas insertas en una serie completa, donde Suárez-Chamorro deja 

paso a la interpretación plástica de una crónica social de su infancia, del ambiente y 

lugares donde ha vivido.

Este artista total nos presenta una obra que cruza diferentes clasifi caciones estilísticas 

como son la abstracción, el surrealismo o el informalismo, tendencias que siempre 

han estado presentes en su trayectoria artística, lo que le permite expresarse sin las 

limitaciones que impone la realidad. Son obras intensas que se manifi estan en el gran 

formato, constante en el expresionismo abstracto, para permitir que la obra cobre 

toda su expansión, que la obra no tenga límites, su prolongación visual en una fuga 

imaginaria en el espacio. 

En el terreno de la escultura, Suárez-Chamorro lleva al soporte tridimensional sus vie-

jos objetos revestidos de su particular surrealismo, con títulos donde la metáfora y 

lo simbólico cobran protagonismo. También se sirve de las series para volver a dar 

coherencia plástica y formal a esculturas en las que de nuevo el título sirve de hilo 

conductor de las experiencias y críticas vitales del propio artista. La primera de estas 

series fue Lírica de Mesa (1992) un conjunto de 13 esculturas de las que podemos 

destacar “Menú duro”, “Sellador para un correo electrónico”, “Perlas humanas” ó 

“Mundo cúbico”, “Incontinencia”, “Libertad condicionada” en la que incorporaba vie-

jos objetos en una suerte de collage, realizadas en bronce a la cera perdida y patinado 

a la antigua en su mayoría. De entre ellas podemos destacar el homenaje a la Cruz 

Roja en su XX Aniversario en Málaga, edición de cien esculturas realizadas en 2008 que 

fue ampliamente difundida. Otra pieza a destacar es el Homenaje de Mahler a Marjorie 

Grice-Hutchinson, una pieza en bronce fundido a la cera perdida, que conecta la gran 

fi gura del músico austríaco con la labor encomiable de una gran amante de Málaga, la 

historiadora del pensamiento económico Marjorie Grice Hutchinson. 

Parte de su obra, como collages, tapados y grabados se pueden observar en distin-

tos organismos: Parlamento de España, Terminal Internacional Pablo R. Picasso, 

Aeropuerto de Málaga (Colección AENA, Colección de Arte Contemporáneo); FF. de 

Económicas de Málaga UMA (España); Ayuntamiento de Torremolinos (ASTOSAM-

Empresa de Aguas); Instituto de Fomento de Andalucía (I.F.A. - Junta de Andalucía); 

Colegio de Economistas de Málaga; Exposición Permanente en Galería Rialto (Má-

laga); Facultad de Derecho de la Universidad de Málaga; Ayuntamientos de Nerja, 

Fuengirola y Estepota; Ayuntamiento de Jerez (Cádiz); Excma. Diputación Provincial 

de Guadalajara; Ángel Orensanz Foundation, Nueva York (USA); Contemporary Art 
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Bank, Toronto (Canadá); Universidad INTEC de Santo Domingo, República Dominicana; 

Universidad de Jaén, Edf. Rectorado; Centro Cultural Generación del 27, Málaga; Colec-

ción de la Diputación Provincial de Málaga; Canal Sur; Ateneo de Málaga; Museo Zabale-

ta, Quesada, Jaén; Museo del Grabado Español Contemporáneo, Marbella; Universidad 

Nacional de Educación a Distancia (UNED), Málaga (Exposición Permanente); Ayun-

tamiento de Málaga; Fundación Berrocal, Málaga; Diputación y Ayuntamiento de Jaén; 

Puerto de Málaga; EMT Empresa Municipal de Transportes de Málaga; Colegio de Abo-

gados de Málaga; Biblioteca Nacional, Selección de Grabado Contemporáneo, Madrid.

Su prolífera obra ha sido expuesta al público en diversas exposiciones a nivel inter-

nacional, en países tales como U.S.A (Nueva York), Canadá, y Rusia (Moscú y San 

Petersburgo). Ha participado en las ferias internacionales de Barcelona (1996), Arte 

Feria de Bologna, Italia (1996) y Arco (2005). Dentro del entorno andaluz ha expuesto 

de forma individual y colectiva en instituciones tales como la Universidad de Málaga 

(Enigmate, 1993 y Connación, 1996)), Ayuntamiento de Jerez (Misionalidad, 1994), 

Universidad de Jaén (Suárez-Chamorro, 1997), y dentro del nuevo milenio destacare-

mos, Las Orillas del Tiempo (2000), Ayuntamiento de Rincón de la Victoria (Málaga) 

y la monográfi ca sobre grabado en Málaga, Es tiempo de señales (2002). En Marzo 

de 2006, dentro de la Jornada FotoCityOn´06 y el curso, “Tasación, Conservación y 

Gestión de la fotografía”, forma parte de la muestra fotográfi ca numerología+/-feísmo 

entre un nutrido grupo de fotógrafos de talla internacional. Para febrero del 2013, está 

prevista la exposición retrospectiva 1990-2012 en el Museo Zabaleta.

Entre los premios y reconocimientos cosechados por su trabajo artístico podemos 

destacar: los VIII Premios Nacionales de Grabado 2000 del Ayuntamiento de Mar-

bella, donde fue seleccionada su obra gráfi ca; la concesión de la “CRUZ DE PLATA 

DE SAN JUAN EVANGELISTA”, por su labor en la difusión del arte, otorgada por la 

Asociación de Comunicación y Relaciones Públicas de Madrid (mayo de 2003); En 

el año 2004 recibió el reconocimiento internacional por parte de la Fundación neo-

yorkina A. Orensanz y Universidad de Nueva York concediéndole el primer premio 

por la obra “Pureza”. 

Suárez-Chamorro continúa investigando y trabajando en nuevas obras y proyectos. 

De esta forma, su producción artística se complementa con proyectos audiovisuales, 

donde señalamos la dirección e idea original en la producción de animación “Iselín”, 

con la colaboración ARTELEKU y con una propuesta de gráfi ca muy interesante e 

innovadora. 

En su obra se observa una evolución plástica personal y comprometida con la so-

ciedad, donde se refl eja su visión de la realidad, su visión del momento que le ha 

tocado vivir.
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